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NAKEAD KONTROLOWANY
TWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCUI PRASY

Drodzy Czytelnicy,

Sezonjesienny dla producentéw branzy FMCG-to okres
wzmozonej aktywnosci targowej. We wrzesniu odbyty
sie targi Polagra Food, w dniach 5-6 pazdziernika targi
handlowe Lekkerland Polska S.A. a juz przed nami targi
handlowe firmy McLane PolskaS.A.(23-24 pazdziernika)
i targi Mleko-Expo (7-9 listopada). We wszystkich tych
imprezach targowych aktywnie uczestniczy redakcja
HURT & DETAL, poprzez prezentacje na wtasnym stoisku zaréwno samego
pisma, jak tez wspdtpracujacych z nami partneréw handlowych.

ByliSmy ponadto organizatorem konkurséw (m.in. najlepsze stoisko,
najatrakcyjniejsza oferta targowa) i fundatorem atrakcyjnych nagréd dla
laureatéw.

Nie ograniczamy sie jedynie do imprez targowych organizowanych w Polsce.
W dniach 13-17 pazdziernika odwiedzimy miedzynarodowe targi spozywcze
ANUGA w Kolonii, aby podsumowac udziat polskich firm - a jest ich ponad
sto - w tej imprezie. Reportaz o targach ANUGA w listopadowym numerze
HURT & DETAL.

Pozdrawiam serdecznie

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny
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Z rynku FMCG

Nowe rozwigzania MAKRO
dla sklepow

MAKRO Cash & Carry od wrzesdnia m

b.r. rozpoczeto nowa faze rozwoju ~ Cash & Carry Polska

Programu Sklepy Aro, ktéry przyjmie

posta¢ kompleksowego Programu Doradztwa dla Handlu Detalicz-
nego. Doradztwo obejmowac bedzie planowanie i wdrazanie no-
woczesnych rozwigzan handlowych. MAKRO Cash & Carry zbudo-
wato w Warszawie wzorcowy
sklep, ktéry bedzie stuzyt jako
centrum szkolen oraz miej-
sce ekspozycji najnowszych
koncepcji. Nowe, bezpfatne
ustugi skierowane sg do nie-
zaleznych kupcéw, ktoérzy
chca dalej zwieksza¢ konku-
rencyjno$¢ swoich sklepow
spozywczych przy wspétpra-
cy z MAKRO Cash & Carry
i efektywniej spetniac potrzeby lokalnych klientow.

Marka Aro, ktéra petni role marki wiasnej w sklepach spozywczych,
bedzie nadal istotnym elementem oferty MAKRO. Kolejnym wyzwa-
niem jest natomiast opracowanie kompleksowych, indywidualnych
rozwigzan dla poszczegélnych sklepéw. Nowy system rozwigzan
ma pomodc w wyrdznieniu sklepow i zwiekszeniu ich efektywnosci
za pomocga wielu réznych narzedzi. Obejmuje on zaréwno rozpla-
nowanie uktadu sklepu, rozmieszczenie urzadzen i regatéw, usytu-
owanie grup towarowych, jak réwniez rozplanowanie ustawienia
asortymentu w ramach danej grupy towarowej. Dotyczy takze do-
boru wyposazenia, na przyktad regatéw, oswietlenia oraz systemu
kasowego. Prace nad nowym programem trwaty od marca b.r. Wy-
korzystana zostata wiedza niezaleznych ekspertéw oraz praktykéw
handlu. Realizacja Programu Doradztwa dla Handlu Detalicznego
zajmowat sie bedzie nowy dziat w centrali firmy oraz zesp6t wyspe-
cjalizowanych konsultantéw w poszczegélnych hurtowniach MA-
KRO Cash & Carry.

Mister i Junior Eksportu Produktow
Zywnosciowych 2007 dla Animexu

W czasie Miedzynarodowych Tagow Wy-
robéw Spozywczych i Gastronomii POLA-
GRA-FOOD w Poznaniu w dniu 19 wrze$nia
br. nastapito wreczenie nagréd i wyréznien
specjalnych w konkursie organizowanym
corocznie przez Krajowa Izbe Gospodarcza
oraz Ministerstwo Gospodarki:

,Mister i Junior Eksportu Produktéw Zyw-
nosciowych 2007

Animex jako lider eksportu z 50 letnig tra-
dycja, réwniez i w tym roku otrzymat wy-
réznienie specjalne, za 2 produkty: Kabanos Krétki, oraz Roladki
z Indyka produkowane przez Zaktady Miesne Grupa Animex S.A.
z siedziba w Morlinach.

Nagrody wreczat Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi, pan Wojciech
Mojzeszowicz.

~Stodkie chwile
zapomnienia”

Ruszyta najnowsza kam-
pania promocyjna cukréw
brazowych marki Srebrna ty-
zeczka pod hastem ,Stodkie
chwile zapomnienia” Kam-
pania wizerunkowa Cukréw
Brazowych marki Srebrna

tyzeczka bedzie trwata przez
trzy miesigce od wrzesnia do
listopada 2007.

REKLAMA

Zjecie.
Zrozumiecie!

Smok BOBINI odwiedza chore dzieci

Smok BOBINI - maskotka linii kosmetykéw dla
dzieci - wraz z grupg zaprzyjaznionych akto-
row odwiedzit dzieci z Centrum Zdrowia Dzie-
cka. W tym dniu na wydziale onkologii odby#t
sie spektakl dla najmtodszych, ktéry powstat
na bazie petnych ciepta opowiadan autorstwa
Marzanny Graff-Oszczeplinskiej, pt:,Bajki Ma-
rzanki” W rolach gtéwnych wystapili: Daria
Widawska, Teresa Lipowska, Maria Gladkow-
ska, Cezary Morawski, Ewa Kania, nad oprawg
muzyczng czuwat Janusz Tylman.

Kazde dziecko otrzymato zestaw owocowych
kosmetykoéw oraz ksigzke ,Bajki Marzanki”
wraz z plyta, na ktoérej piosenki zaspiewali ulubiericy najmtodszych
pacjentéw Magda Femme i Michat Wisniewski.

Cherrissimo Juniorem Eksportu
Produktéw Zywnosciowych 2007!

Cherrissimo - czekoladki Mieszko zawierajace I
wisnie w likierze z dodatkiem soku, uzyskaty |
prestizowy tytut Juniora Eksportu Produktéw
Zywnosciowych 2007, w organizowanym pod
patronatem Ministra Gospodarki konkursie
promujacym polskie produkty za granica.

Bombonierka Cherrissimo dostepna jest na
rynku polskim i zagranicznym od potowy
2005 roku. Wyjatkowy smak czekoladek oraz
innowacyjne, eleganckie opakowanie w pota-
czeniu z przystepng ceng to atuty produktu, ktére znalazty uznanie
miedzy innymi w USA, Rosji, Francji, Hiszpanii czy Japonii. Wielkos¢
eksportu Cherrissimo na
przestrzeni  ostatniego
roku wzrosta o blisko 100
% !i czekoladki cieszg sie
coraz wiekszym zainte-
resowaniem zagranicz-
nych kontrahentéw.
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Z rynku FMCG

Tchibo rozszerza siec stoisk i sklepow
»~Tchibo. Co tydzien w nowym swiecie”

Tchibo konsekwentnie
rozbudowuje sie¢ skle-
péw i stoisk ,Tchibo. Co
tydzien w nowym swiecie”.
W pierwszej potowie paz-
dziernika planuje otworzy¢
sklepy w Gdansku, w nowo
otwartej Galerii Battyckiej
i w Bydgoszczy, w Galerii Po-
morskiej, najwiekszym i naj-
bardziej popularnym centrum handlowym w tym miescie. Kolejna
placéwka zostanie uruchomiona we Wroctawiu, w nowym centrum
handlowym Magnolia Park (17 pazdziernika).

Powieksza sie réwniez sie¢ stoisk Tchibo opartych na koncepcji
»sklep w sklepie”. Do grona partneréw biznesowych Tchibo dotaczy-
ta firma E.Leclerc. Pierwsze stoisko Tchibo w supermarkecie E.Leclerc
uruchomione zostato we Wroctawiu (przy ulicy ul. Zaktadowej 2/4).
,Pod koniec pazdziernika sie¢ Tchibo bedzie liczyta 15 sklepow
i ponad 70 stoisk” - podsumowuje Wioletta Rosotowska, Dyrektor
Zarzadzajaca Tchibo Warszawa.

Tchibo reprezentuje unikalny na polskim rynku model biznesowy:
taczy specjalistyczna wiedze w zakresie kawy z innowacyjnymi pro-
duktami konsumenckimi oferowanymi w sklepach i na stoiskach
JTchibo. Co tydzien w nowym swiecie”. Co tydzien klienci sklepéw
i stoisk Tchibo zaskakiwani sa nowa oferta tematycznych kolekgji,
ktére obejmuja niemal wszystkie kategorie produktéow. W jednym
tygodniu moze by¢ to sprzet gospodarstwa domowego, w nastep-
nym odziez, a w kolejnych sprzet sportowy czy elektronika.
W kazdej kolekcji jest do kupienia okoto 30 produktéw, ktére do sie-
bie pasuja i uzupetniaja sie. Artykuty sa praktyczne i innowacyjne.
Wszystkie zostaty zaprojektowane i wyprodukowane specjalnie dla
Tchibo. Ich jakos¢ jest potwierdzona znakiem jakosci TCM (Tchibo
Certified Merchandise).

Awans w sze-
regach Grupy
Zywiec S.A.

3 pazdziernika 2007 Mariusz
Wingralek zostat nowym
cztonkiem zespotu zarzadza-
jacego Grupy Zywiec S.A.
Mariusz Wingralek jest ab-
solwentem Szkoty Gtéwnej
Planowania i Statystyki
w Warszawie, gdzie ukonczyt
studia na Wydziale Handlu
Zagranicznego. Od poczat-
ku swojej pracy zawodowej
zwigzany jest z marketin-
giem.

REKLAMA

Zjecie.
Zrozumiecie!

25 wrzesnia w Szczyrku
zapanowaty zo6ite barwy eLDe

25 wrzesnia br. w Szczyrku odbyta sie VIl ogdlnopolska konferencja
franchisingobiorcow i partneréw handlowych Polskiej Sieci Handlo-
wej eLDe.

Tematem przewodnim konferencji byta konsolidacja polskiego de-
talu. To wiasnie dzieki LD Holding S.A. kilkuletnie starania zwigzane
z konsolidacja polskiego handlu detalicznego zostaty uwienczone
sukcesem. Na przetomie czerwca i lipca tego roku doszto do pota-
czenia kapitatowego LD Holding S.A., Rabat Pomorze S.A. i Curyto-
Asterix S.A. Powstata Grupa Kapitatowa skupiajaca juz teraz prawie
1500 sklepédw w catej Polsce oraz kilkanascie firm dystrybucyjnych
i hurtowych.

Podczas konferencji zaprezentowane zostaty plany ekspansji rynko-
wej sieci eLDe.

Odbyt sie réwniez finat konkursu ,Ztoty
Koszyk”, ktérego laureatami w poszcze-
g6lnych kategoriach zostali:

» Najlepszy Sklep:,Szymon”- Zawiercie - Kromotéw - Jakpol
» Najlepszy Producent: Hortex Holding S.A.

» Najlepszy Dystrybutor: Danone Sp.z o.0.

« NaszPartner: MPM Product Sp. z 0.0.

Konferencji towarzyszyla prezentacja
partneréw handlowych eLDe.

Po czesci oficjalnej odbyta sie
biesiada piwna.
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Jedz przepyszne musy,
kisiele, budynie - Stodki Kubek
Szukaj promocyjnych opakowan

i wysytaj SMS’y
Codziennie do wygrania 3 iPod’y
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Szczegotowe informacje na www.gellwe.pl oraz na opakowaniach produktu Stodki Kubek

FALKENSTEINER
Hotels & Resorts

Welcome Home!

Dla tych, ktérzy wysla najwiecej sms’éw z unikalnym kodem w czasie trwania promocji od 19 listopada 2007 r.

do 19 stycznia 2008 r. czekaja dwuosobowe tygodniowe pobyty w Austrii w hotelach sieci Falkensteiner z ofertag wellness
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Polagr
Food 2007

20 wrzes$nia 2007 zakonczyly sie Miedzynarodowe
Targi Wyrobéw Spozywczych i Gastronomii
Polagra-Food w Poznaniu. Tegoroczna edycja
targéw byta zdecydowanie inna od wczesniejszych,
gdyz poswiecona byta wylacznie wyrobom
spozywczym i gastronomii bez technologii, ktére
od tego roku staly sie trzonem Miedzynarodowych
Targow Technologii Spozywczych Polagra -Tech.
Polagra-Food obejmowata piec tematycznych
salonéw: Gastronomii, Wyrobéw Spozywczych

i Napojow, Win i Alkoholi; Franchisingu oraz
Wyposazenia Sklepéw.

Nowosci organizacyjne
Nastawienie na kierunkowy przekaz promocyjno-marketingowy umozli-
wiat zwiedzajacym targi lepsza orientacje w ofercie wystawcow W tym roku
przygotowane zostaty specjalne oznaczenia stoik, ktére pozwalaty w jeszcze
lepszym stopniu nawiazac¢ biznesowy kontakt wystawcédw z profesjonalnym
zwiedzajacym. A byty to m.in.: znak - Produkujemy Dla Gastronomii, znak
Zywnos¢ Dla Dzieci, a dla tych wystawcéw ktérzy produkuja dla handlu pod
szyldem ich marek wtasnych - znak Marka Wiasna.
Jednym z powodéw wprowadzenia tych oznaczen stoisk byty ustalone przez
organizatoréw tematy przewodnie tegorocznej edycji najwiekszego wyda-
rzenia dla handlu odbywajacego sie w ramach Polagry-Food — Dwéch Dni
Dla Dystrybucji. Jednym z nich byta zywno$¢ dla dzieci, stanowigca niezwykle
wazny i preznie rozwijajacy sie segment handlu wyrobami spozywczymi. Te-
matowi temu poswiecona byta takze specjalna wystawa produktéw zywnos-
ciowych, adresowanych do dzieci.

Drugim wiodacym tematem Dwoch
Dni Dla Dystrybucji byt temat ma-
rek wiasnych. Podczas konferencji
i paneli okreslono perspektywy
i strukture rynku marek wtasnych
w Polsce. Wystawcy Polagry-Food
produkujacy towary pod markami
wiasnymi specjalnie oznaczyli swo-
je stoiska, tak — by przedstawiciele
firm zainteresowanych zleceniem
takiej produkgji od razu mogli kie-
rowac swoje kroki we wiasciwych
kierunkach.

W koncu, ze wzgledu na bardzo ga-
stronomiczny charakter tegorocz-
nych targéw, znak - produkujemy
dla gastronomii umozliwit profe-
sjonalnym zwiedzajacym, zwiaza-
nym z biznesem gastronomicznym:
wiascicielom restauracji, kawiarni,
baréw, punktéw gastronomicznym
a takze ludziom zwigzanym zawo-
dowo z gastronomiag — kucharzom,
cukiernikom i baristom fatwe odna-
lezienie producentéw produktéw
przeznaczonych dla gastronomii.

Gars¢ statystyki

W Miedzynarodowych Targach Wy-
robéw Spozywczych i Gastronomii
Polagra-Food 2007 wzieto udziat
niemal 600 wystawcow i firm z Pol-
ski iz 37 krajow Swiata, ktdrzy swoja
ekspozycja zajeli blisko 16 tysiecy
m. kw. powierzchni. Po raz kolejny
Polagra-Food okazata sie waznym
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branzowym spotkaniem przedstawicieli przemystu spozywczego zaréwno
dla Europy Srodkowej i Wschodniej.

Dzieki przeprowadzonej rejestracji zwiedzajacych wiadomo, ze Polagre-Food
2007 odwiedzita rekordowa liczba zwiedzajacych - przedstawiciele produ-
centow, przetwoércéw, handlu, naukowcy i ludzie zawodowo zajmujacy sie
problemami branzy spozywczej oraz miodziez ze szkét profilowanych - ga-
stronomicznych, piekarsko-cukierniczych oraz rzeznicko-wedliniarskich.
Polagra-Food okazata sie swietng platforma komunikacyjna nie tylko dla wy-
stawcdw i Zwiedzajacych z Polski. W 16 Pawilonach Narodowych swoja oferte
zaprezentowaty firmy z Brazylii, Chin, Czech, Danii, Francji, Grecji, Hiszpanii,
Litwy, Luksemburga, Niemiec, Stowacji, Sri Lanki, Turcji i Wtoch.

Konkursy

Po raz drugi w swojej siedmioletniej historii zmagania najlepszych kucharzy
o Kulinarny Puchar Polski odbyly sie w czasie Polagry-Food. Jury VIl Kulinarnego
Pucharu Polski w sktadzie: Bertrand Esnault (Institut Paul Bocuse), Alain le Cosec
(Institut Paul Bocuse), Jaime Castellon (Hiszpania - Unilever Foodsolutions Spa-
in), Gianluca Ortu (Wtochy - Unilever Italy), Camille Schumacher (Luxemburg)
- juror honorowy, oraz Jerzy Pasikowski — przewodniczacy jury- postanowito,
ze zdobywca Kulinarnego Pucharu Polski 2007 zostat Tomasz Purol z Villi Hoff
w Trzesaczu za pieczonego fileta z fososia z musem bazyliowo-pomidorowym,
podanego ze szpinakiem imbirowym w filo, krewetka i sosem szczawiowym.
Drugie miejsce zajat Andrzej Zielaskiewicz z olsztyriskiej Karczmy Jana, a trzecie
- Wojciech Dembowski z BanGlob Catering w Gdyni.

W czasie Polagry-Food odbyly sie Mistrzostwa Polski Cukiernikéw w kategorii:
,Desery’, finat konkursu ,Wielkopolski Kucharz Roku” oraz finat konkursu kuli-
narnego ,Primerba Cup”. Rozegrano réwniez Miedzynarodowe Eliminacje do
Pucharu Swiata w Piekarstwie dla krajéw Europy Centralnej.

Nagrody i wyréznienia

Trzeciego dnia targéw nastapito rozstrzygniecie konkursu o Ztoty Medal Mie-
dzynarodowych Targéw Poznanskich. Ztote Medale - to niezwykle prestizowe
nagrody, znane i uznawane na catym swiecie. Podczas uroczystej gali wreczo-
ne zostaty medale Polagry-Food 2007. W konkursie wyréznione zostaty pro-
dukty sposrod eksponowanych na targach, ktére charakteryzuja sie wysoka
jakoscia, nowoczesnymi rozwigzaniami konstrukcyjnymi i technologicznymi,
walorami ergonomicznymi, ekologicznymi, estetycznymi i uzytkowymi.

A oto przyznane w tym roku najcenniejsze trofea - Ztote Medale:

1. Twarozek kanapkowo-sernikowy, Moj Ulubiony”
Spétdzielnia Dostawcéw Mleka w Wieluniu

2. Mleko zageszczone stodzone kakaowe gotowane 533g
Spotdzielnia Mleczarska, Gostyn

3. Ser topiony kremowy z oliwkami
LACTIMA” Sp. z 0.0., Morag

4, Krem chrzanowy 190 MI

P.W. SMAK Firma Rodzinna Pysz Sp. z 0.0., Zory



ZOTT Jogobella Drink- truskawka

ZOTT GmbH & Co.KG, Niemcy

Zgtaszajacy ZOTT Polska Sp. z 0. 0.,0Opole

Ser wedzony NASZ SALAMI

Okregowa Spoétdzielnia Mleczarska w Chojnicach, Chojnice
Zestaw herbatek Loyd Tea rozgrzewajacych ,grzaniec”i,herbatka
z sokiem malinowym”

MOKATE S.A., Ustron

Jugurt, SUSZONA SLIWKA”

JOGO"Lddzka Spotdzielnia Mleczarska, L6dz

Ser EMENTALER z Zakopanego - krojony

MLEKOVITA Podhalanski Zaktad Produkcyjny, Zakopane
Zgtaszajacy: Spoétdzielnia Mleczarska MLEKOVITA ,

Wysokie Mazowieckie

Ser SOKOL - plastry

Spotdzielnia Mleczarska MLEKOVITA, Wysokie Mazowieckie
Maslanka brzoskwiniowa

Spotdzielnia Mleczarska Wrzesnia, Wrzesnia

Ser twarogowy potttusty

Spotdzielnia Mleczarska Wrzesnia, Wrzesnia

Jogurt srodziemnomorski naturalny 10%

Zaktad Mleczarski Sp. z 0.0., Kobylnica

Zestaw ,Przetwory Zapomniane”- jarzebina do herbaty, powidta z
mirabelki zurawina z jabtkiem, konfitura z rokitnika pospolitego,
pigwa do herbaty, mus z owocu bzu czarnego

FUNGOPOL Sp.j. Skup i Przetwérstwo Runa Lesnego, Brusy Kinice
Kabanosy towieckie

Stét Polski Sp. z 0.0. Ciechanowiec

Zgtaszajgcy: HUNTER WILD Sp. z 0.0, Watbrzych z Grupy Kapitato
wej Polskiego Koncernu Miesnego DUDA S.A. Warszawa

Pasztet z wiejskiego wesela

Stét Polski Sp. z 0.0. Ciechanowiec

Zgtaszajacy: Stot Polski Sp. z 0.0. Warszawa z Grupy Kapitatowej
Polski Koncern Miesny DUDA S.A. Warszawa

Czekoladki nadziewane ,BON TON”

Przedsiebiorstwo Wyrobdéw Cukierniczych ,ODRA”S.A., Brzeg
Wyréb w czekoladzie, cukierki o rdzeniu miekkim ,TRUFLE"
Przedsiebiorstwo Wyrobdw Cukierniczych ,ODRA”S.A., Brzeg

Podczas tej samej uroczystosci, kapituta konkursu Acanthus Aureus nagrodzi-
fa stoiska, ktdre wyrézniaty sie walorami architektonicznymi i jednoczesnie
sprzyjaty nawigzywaniu bezposrednich kontaktéw biznesowych. Nagrodzo-
ne ekspozycje uznano za najlepiej odzwierciedlajace realizacje strategii mar-
ketingowej firmy. Ztotym Akantem uhonorowani zostaja wystawcy, projek-
tanci i wykonawcy nastepujacych stoisk:

1.

Polski Koncern Miesny DUDA S.A., Warszawa

Projekt i wykonanie stoiska : Agencja Reklamowa DMA Maciej
Dobron, Leszno

POLMLEK Sp. z 0.0. Warszawa, POLMLEK Olsztyn Sp. z 0.0., Olsztyn
POLMLEK Raciaz Sp. z 0.0. Raciagz

Projektant : Michat Lesniewski

Firma wykonujaca stoisko: ELTAR Tesna Elzbieta , Warszawa
CREAM Sp. z 0.0., Katowice

Projektant: Artur Hornowski

Firma wykonujaca stoisko: INTER-MARK GROUP s.c.

K.M. Witko wiak , Poznan

CONCEITO BRAZIL, Brazylia

Projektant: Joanna Korzak

Firma wykonujaca stoisko; PHU BWS Wtodzimierz Stominski,
Poznan

NODZUCKER POLSKA S.A., Opalenica

Projektant: Beata Tomkowiak

Firma wykonujaca stoisko: BWS PHU Wtodzimierz Stominski,
Poznan

+,ROLMLECZ" Rolnicza Spoétdzielnia Mleczarska, Radom
projektant: tukasz Tyrata

firma wykonujaca stoisko: BWS PHU Wtodzimierz Stominski,
Poznan

AGENCJA RYNKU ROLNEGO OIT w Poznaniu, Poznan
Projektant: Lukasz Tyrata

Firma wykonujaca stoisko: BWS PHU Wtodzimierz Stominski
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Na gieldzie jest blisko 35 firm reprezentujacych
wszystkie najwazniejsze sektory branzy FMCG,
poza tytoniowym. W kolejce na parkiet czeka
przynajmniej pie¢ firm z branzy, ktére moga
zadebiutowac jeszcze w tym roku. Dodatkowo
zdecydowana wiekszos¢ firm wypracowuje
spore zyski, co przektada sie na wzrost ich

kursu akgji.

Zjecie.
Zrozumiecie!
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tukasz Musialski, analityk Be-
skidzkiego Domu Maklerskie-
go wskazuje, ze rozwdj sektora
spozywczo-handlowego nape-
dza krajowy boom i coraz wiek-
szy popyt na polskie towary ze
strony klientéw zagranicznych.
Wzrost sprzedazy detalicznej,
spadajace bezrobocie i rosna-
ce pensje sprawiaja, ze poki co
hossa na tym rynku wydaje sie
niezagrozona. Dobre perspek-
tywy stoja przed firmami, ktére
coraz silniej stawiaja na eksport,
a w szczegdblnosci korzystaja
z coraz wiekszej liczby Polakéw
przebywajacych na emigra-
¢ji zarobkowej. Wyrédzni¢ tutaj
mozna takie firmy jaki Mispol
i Pamapol, ktére silnie promu-
ja na tamtejszym rynku dania
gotowe czy tez Grupe Zywiec.
Coraz odwazniej firmy wchodza
réwniez na rynki wschodnie
(chociazby Wawel, Indykpol).
Gietda daje szanse na dyna-
miczny rozwdj. Pienigdze pozy-
skane z emisji publicznej naj-
czesciej wykorzystywane sg na
przejecia innych firm o uzupet-
niajacym profilu dziatalnosci, co
powoduje skokowy wzrost skali
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dziatalnosci. Sektor spozywczo handlowy to takze coraz czestsze pro-
cesy konsolidacyjne. Obecnie na naszym rynku tworza sie dwie duze
Grupy Kapitatowe: Hoop i Jutrzenka.

Jednak najwieksza spoétka z branzy FMCG pod wzgledem przycho-
déw w 2006 roku na gietdzie jest Ruch z ponad 4 mld zt sprzedazy.
Spotka przedstawita w tym roku plany deweloperskie. Wiele méwito
sie o sprzedazy pakietu kontrolnego skarbu panstwa przez inwesto-
ra. Poki co wszystko zostato w sferze planéw. Ruch pdpisat niedawno
list intencyjny w sprawie przejecia sieci kawiarni Tchibo. Znany kol-
porter moze straci¢ w tym roku ta pozycje na rzecz Emperii, ktéra
dzieki imponujacym przejeciom moze osiagna¢ przychody rzedu 4,5
mld zt (szacunki DI BRE). Wéréd dystrybutoréw artykutéw spozyw-
czych Emperia, operator chociazby Groszkéw i Stokrotek to istny krdl
polowania - sfinalizowata w tym roku juz 6 przejec. Nie chce zwalniaé
akwizycyjnego tempa i planuje emisje akcji na 300 min zt. Eurocash,
zarzadzajacy sieciami Dyskont Cash&Carry, ABC i ,Delikatesami Cen-
trum’, jest ostatnio znacznie mniej aktywny na polu przeje¢ od kon-
kurenta.

Przychody powyzej 3 mld zt ma jeszcze spirytusowa grupa CEDC,
do ktorej nalezy m.in. Polmos Biatystok wycofany niedawno z gietdy,
sie¢ Eurocash i piwna Grupa Zywiec. CEDC i Zywiec moga pochwa-
li¢ sie gigantycznymi zyskami rzedu kilkuset min zt. Zadna inna sp6t-
ka FMCG na GPW nawet nie marzy to takim zarobku. Zywiec stawia
obecnie na promocje marek i obnizanie kosztéw. CEDC to jeden
z gtéwnych graczy na rynku spirytusowym. Warto doda¢, ze ostatnio
na rynku NewConnect pojawita sie Viaguara. Firma zarzadza marka
Viaguara, ktéra najbardziej znana jest jako wédka. Znak chroniony jest
w Polsce i USA. Obecnie trwa postepowanie rejestracyjne w Japonii,
Rosji i Unii Europejskiej. Spétka nie moze jednak réwnac sie z CEDC
pod wzgledem wynikéw. Ponad 1 mld zt przychodéw wypracowuje
jeszcze PKM Duda. Spétka jest swietnym przyktadem jak pienigdze
pozyskane z gietdy potrafig zaowocowac dynamicznym rozwojem.
Duda przejat sporo spétek i zbudowat liczaca sie grupe miesnga. Obec-
nie planuje przeszczepienie tego profilu na Ukrainie.

W przedziale od 400 do 800 min zt przychoddéw rocznie sa Kruszwi-
ca, Hoop, Indykpol, Alma, Jutrzenka i Ambra. Jedyny na gietdzie
producent napojéw bezalkoholowych Hoop wreszcie osigga zyski na
miare oczekiwan inwestoréw. Dodatkowo faczy sie obecnie z czeska
Kofola, co zaowocuje stworzeniem jednego z najwiekszych graczy
na tym rynku w regionie. Sektor cukierniczy na GPW przezywa kon-
solidacje i dywersyfikacje, gtownie dzieki Jutrzence - Hellena, Kali-
szanka, Ziotopex i znana marka ,Grzeski". Ponadto firma szuka moz-
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Ranking spétek sektora FMCG notowanych na
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profil dziatalnosci

sie¢ kolportazu i débr
szybkozbywalnych

grupa producentow i
dystrybutoréw wyrobow
spirytusowych

sie¢ hurtowni i sklepéw
spozywczych

producent piwa

sie¢ hurtowni i sklepow
spozywczych

grupa migsna

producent oleju
producent napojéw

producent wyrobdéw
drobiowych

siec¢ delikateséw

producent stodyczy

grupa producentéw i
dystrybutoréw win

sie¢ delikateséw

producent cukru z Ukrainy

producent stodyczy

producent konserw rybnych

producent oleju

producent stodyczy
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przychody w wynik netto w
2006 w min zt 2006 w min zt
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198

41,5

330,7

23,3

154

20

26

9,98

22,4

44

10,6

8,1

2,3

stopa zwrotu
w 2007 roku

wydarzenia w 2007

spotka ma plany pozyskania
inwestora, wejscia w deweloperke,
przejmuje sie¢ kawiarni Tchibo

wiasciciel takich marek jak Bols,
Absolwent, Soplica i Zubréwka,
spotka stara sie o zbudowanie
petnego fancucha produkcyjnego,
dlatego przewidziane sa przejecia
destylarni surowego spirytusu,
a takze nawigzanie $cistych
kontaktéw z dostawcami zboza.

spotka negocjuje dalsze przejecia
Szczegdlnie interesujace dla firmy
sg sieci franczyzowe o profilu
podobnym do Delikateséw
Centrum

spotka korzysta na dynamicznym
wzroscie spozycia piwa,
niewykluczone ze jak w
poprzednim roku przeprowadzi
skup wtasnych akgji

przychody w | pétroczu 2007
wzrosty o0 227 proc. do 2,18 mld
zh, spotka przejeta firme BOS, a
nastepnie hurtownie spozywcze
(Sydo, Alpaga-Xema, Mariola),
sieci sprzedazy detalicznej ( Maro
Markety, Centrum, Spotem Tychy)

spotka wchodzi z duzymi
inwestycjami na Ukraine - chce
skopiowac swdj profil na tamtym
rynku
lider branzy ttuszczéw roslinnych
taczy sie z czeska Kofolg
spotka rozpoczeta inwestycje w
Rosji
W dwa lata firma uruchomi kolejne
20 obiektéw i mysli o zagranicznej
ekspansji. W 2007 wprowadzono

marke wtasna w segmencie
premium Krakowski Kredens.

przejeta majatek upadtej Helleny,
Kaliszanke i Goplane

po budowie grupy producentéw
win w Europie Srodkowej spotka
chc rozbudoac swojg siec
dystrybucji

tegoroczny debiutant

jedyna ukrairiska firma na GPW
liczy na 10 mIn EUR zysku netto w
tym roku

spotka dokonata przejecia na
Ukrainie
przejat we wrzesniu Superfish
spotka czeka na ustawe o
biopaliwach, niedziatajaca instalacja
obcigza wyniki
spotka stawia na inwestycje w
swoje marki np. Zozole

11

w %

47

27

37,7

74

-21,4

65,5
10,8

49

110,8

-5,7

19,4 od debiutu 20
sierpnia

15,8
4,2
-12,9

-42,3

-12,6




FMCG na GPW

stopa zwrotu

. . , . przychodyw wynik nettow . w 2007 roku
spotka rofil dziatalnosci wydarzenia w 2007
P P 2006 w min zt 2006 w min zt y w %
spotka szykuje nowa strategie
Pepees producent skrobi 188,3 7,6 rozwoju po sprzedazy browaru 53,6
tomza
ubiegtoroczny debiutant
Pamapol producent dan gotowych 181,6 14,8 systematycznie przejmuje spolki na 18,2
rynku dan gotowych
. pomimo znanych produktéw spélka
Wilbo producent konserw rybnych 176,2 1,5 . . B I 2,8
osigga niezadowalajgce wyniki
Atlanta Poland producent i dystrybutor bakalii 139 0,7 po przejeciu EellCiiier §p?ika -29,4
stara sie o poprawe wynikow
Jago dystrybutor mrozonek 132,6 -2,1 buduje chtodnie pod Warszawa 439

liwosci przejec¢ np. na Ukrainie, a celem jest przekroczenie 1 mid zt
sprzedazy grupy w przysztym roku. Jutrzenka przeprowadza emisje.
Na Ukrainie juz jest Wawel, kt6ry ze swoim niemieckim inwestorem
strategicznym Hosta kupit zaktad w Iwanofrankowsku. Wawel w ub.r.
miat najwieksze zyski ze spétek cukierniczych (44 min zt). Tymczasem
Mieszko stawia na reklame — marka Mozole to juz nie tylko cukier-
ki, ale tez napoje czy jogurty. Wyniki spétki za | potrocze pokazuje,
ze inwestycje w marketing zaczynajg sie zwracac. Wschodnie rynki
atakuje tez Indykpol, ktéry zdecydowat sie na produkcje wyrobéw
drobiowych w Rosji. Alma Market i Bomi rozwijajg swoje sieci deli-
katesow. Inwestorzy wysoko oceniaja perspektywy rozwoju tych
firm upatrujac w sieciach z towarami ze $redniej i wyzszej potki ja-
kosciowej przysztosci handlu detalicznego. Bomi w latach 2007-2009
planuje otworzy¢ 30 nowych delikateséw, w tym w 2007 roku chce
miec¢ juz 10 nowych sklepéw. Na ten cel spétka zamierza wydac¢
z emisji okoto 31,7 min zt. Ambicje zbudowania sieci delikateséw ma
tez North Coast, ktéry zajmuje sie importem do Polski wtoskich pro-
duktéw spozywcezych. Firma oczywiscie przejmuje innych: Latteria
(kwiecierr 2007 r. ) oraz Habitat

Investments (maj 2007 r.). Wino
reprezentuje Ambra. Spodtka
budowata grupe w regionie
srodkowoeuropejskim teraz
stawia na dystrybucje co bedzie
odpowiedzig na rosnace spozy-
cie szkartatnego trunku.

Mispol i Pamapol to ,miode
wilki” GPW z perspektywiczne-
go segmentu dan gotowych.
Strategia przejec i agresywnego
zdobywania rynku spodoba-
ta sie inwestorom. Ich $ciezka
chca i$¢ tez Makarony Polskie.
Po przejeciu Stoczka, mowi
sie ze kolejnym celem bedzie
producent makaronéw Abak.
Mocng reprezentacje na GPW
maja bakalie. Spoétki te nieco
zawodza, ale inwestorzy licza,
ze pokarza na co je sta¢ w trady-
cyjnie najlepszym dla branzy IV
kw. Roku. Atlanta Poland jest
najwiekszym  hurtownikiem
w kraju. W ubiegtym roku we-
szta na detaliczny rynek bakalii
przez przejecie Bakal Center.
Akwizycja nie przyniosta jednak
oczekiwanych efektéw, a wyni-
ki Atlanty sa w ostatnim czasie
gorsze od oczekiwan. Z kolei
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Zjecie.
Zrozumiecie!

Bakalland, lider detalicznego rynku bakalii, zamierza przejmowac
firmy ze swojego segmentu nie tylko w Polsce, ale réwniez za granica.
Dodatkowo chce zdecydowanie wejs¢ w segment zdrowej zywnosci
Kolejna spdtka z branzy jest Helio, ktére szykuje sie do wybudowania
nowej fabryki. Spora grupe tworza réwniez producenci konserw ryb-
nych: Graal, Wilbo i Seko. Graal bardzo aktywnie przejmuje, ostatnio
w jego sieci ztapat sie Superfish. Wilbo, pomimo znanych produktéw
nie potrafi poprawia¢ wynikéw. Seko to gietfdowy nowicjusz zambicja-
mi. Spekuluje sie 0 mozliwym potaczeniu dwdch ostatnich spotek.

Jago to dystrybutor mrozonek, przejety w tym roku przez znang in-
westorke gietdowa Elzbiete Sjoblom. Spétka potaczy sie prawdopo-
dobnie z nalezaca do niej Chtodnig £6dz. Kosmetyki to na GPW Ko-
lastyna i Pollena Ewa. Kolastyna chce zbudowac¢ nowg fabryke pod
Krakowem i przeja¢ Unicolor. Jednoczesnie prowadzi obecnie rozmo-
wy dotyczace akwizycji firm kosmetycznych w Polsce, Rosji, Butgarii,
Rumunii lub na Ukrainie. Pollena Ewa od dtuzszego czasu znajdujg
sie w fazie restrukturyzacji, ktéra ma przynies¢ w tym roku pierwsze
wymierne korzysci. Ostatnio wprowadzita nowe, wiasne serie kos-
metykdw. Strzelec, ktéry zmienit nazwe na Advanced Distribution
Solutions (ADS), oraz Pepees sprzedaty swoje browary Dunczykom.
ADS chce zbudowa¢ duza sie¢ dystrybucji napojéw obejmujacg 15
tys. sklepow. Pepees skupuje obecnie swoje akcje i pracuje nad nowa
strategig rozwoju. Méwito sie wczesniej o biopaliwach.

W kolejce na GPW

Na GPW chca wejs¢ jeszcze w tym roku m.in. hurtownia tytoniowa
Lima, oraz dystrybutorzy Delko, Ba¢ Pol, a w dalszej przysztosci Ro-
vita. Delko to ogdlnopolski dystrybutor chemii gospodarczej i kos-
metykdéw. Chce pozyskac ok 20 min zt na zakup innych firm z branzy.
W 2007 roku majg one wynie$¢ 273 min zt, a zysk netto 2,9 min zt. Ro-
vita jeszcze w tym roku ma zamiar ztozy¢ prospekt emisyjny do KNF
i pozyskac z rynku giefdowego okoto 20 min zt. Celem strategicznym
spotki jest budowa sieci wiasnych sklepéw wielkosci 150-500 mkw.
z ofertg delikatesowa, zlokalizowanych w matych miejscowosciach.
Dzi$ dziata ich dziewie¢, a nowe maja by¢ na razie otwierane w regio-
nie matopolskim i podkarpackim. Te spotki zastgpig wycofane w tym
roku Polmosy Lublin i Biatystok, Unimil po przejeciu przez australij-
skiego Ansella.

Sebastian Gawtowski
,Puls Biznesu”



FMCG na GPW

stopa zwrotu
przychody w wynik netto w w 2007 roku

spotka rofil dziatalnosci wydarzenia w 2007
P P 2006 w min zt 2006 w min zi y w %
Spotka chce w ciggu 2-3 lat
. " zostac liderem bakalii w Europie
Bakalland producent i dystrybutor bakalii 124,7 49 Grelan A e -8,2
okoto 300 min zt.
. . we wrzesniu przejat producenta
Mispol producent dan gotowych 106 8,1 Karmy W Czechach 25,5
startuje do przejecia Malmy,
North Coast dystrybutor w_’fosklch produktow 86,9 81 przygotovywe sie .do budowy suag 253
spozywczych delikateséw, zamierza uruchomi¢
takze produkcje wtoskich seréw
Kolastyna producent kosmetykow 82,6 123 tegoroczny debiutant -1

tegoroczny debiutant, spekuluje
Seko producent konserw rybnych 79,7 3 sie 0 mozliwym powiazaniu 20,9
kapitatowym z Wilbo

spotka wprowadza nowa
strategie (wejscie m.in.. do Czech)
Beef San producent miesa 46,6 4,1 dzieki ktorej liczy na 300 min zt 6,4
przychodéw i dalsze przejecia w
branzy

producent makaronéw i dan (SIS ET P

Makarony Polskie 46,5 1,8 producenta dan gotowych Stoczek -12
gotowych .

i firme Abak
Helio producent i dystrybutor bakalii 385 3,1 tegoroczny debiutant -24
Pollena Ewa roducent kosmetykow 333 2,8 sedidleooshaldeedeitn 23

P y ! ! inwestora TZMO
Advanced Distribution spolka szykuje sie do realizacji
Solutions (dawny sie¢ dystrybucji napojéw 0,7 -16,2 nowe;j strategii rozwoju w b.d.
Strzelec) dystrybucji napojow

ViaGuara zarzadzanie markg ViaGuara 0,34 -0,9 ESduincaideuiiandua -28

NewConnect
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WISHNIE W LIKIERZE
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sChmielaki
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W dniach 7-9 wrze$nia odbyto sie XXXVII
Ogélnopolskie Swieto Chmielarzy

i Piwowarow ,,Chmielaki Krasnostawskie 2007".
Po raz trzeci juz Konsumencki Konkurs Piw
odbyt sie przy wspétudziale Bractwa Piwnego.
Do konkursu zgtoszono 59 piw i napojow
piwnych, z trzech najwiekszych w Polsce grup
piwowarskich i 9 browaréw regionalnych.

W Krasnymstawie najwiecej nagréd, jak co
roku, zdobyt browar Perta z Lublina.

Tak naprawde to cala ta impreza moze
niedlugo przyja¢ nowa nazwe -, Perlaki”.

cg sie rzesze amatoréw mocnych wrazen, chcacych choé na chwile
oszukac¢ grawitacje. W nocy ttumy chmielakowiczéow bawity sie pod
namiotem Perty na dyskotekach prowadzonych przez najlepszych
DJ-6w.

Browar ten, wspoélnie z browarem
w Zwierzyncu, zdobyt az szes¢ punktowanych

miejsc.

bawili sie w ogrédku w stylu ,pit stop” W pigtek rano perto-

Podczas krasnostawskich Chmielakéw 2007, konsumenci Perty

wa ekipa roztozyta ,wyscigowy” ogrédek ,Perta Race”. Wspania-
fa atmosfere zwyciestwa i sportowej rywalizacji umilat kufel zimnej
niepasteryzowanej Perly, serwowanej przez piekne barmanki w sek-
sownych kombinezonach mechanikéw. Niepowtarzalny smak piwa
o tradycyjnej recepturze w potaczeniu z wieloma atrakcjami i konkur-
sami przyciggnety do pertowej karczmy spory ttumek gosci odwie-

dzajacych Chmielaki.

Zjecie.

REKLAMA

Przez trzy dni karczma Perly tet-
nita zyciem i przyciggata mitos-
nikéw najlepszego piwa i szyb-
kich samochodéw. Najwieksza
atrakcjg byt autentyczny bolid
kierowany przez rajdowego
mistrza Polski 2006 - Maury-
cego Kochanskiego. Nie tylko
meska cze$¢ uczestnikow zaba-
wy patrzyta z podziwem i lekka
zazdroscia na kierowce i jego
megaszybka maszyne, réwniez
cafa rzesza pan zapragneta miec
zdjecie z pertowym bolidem.
Dla tych, ktérzy emocji prowa-
dzenia réwnie szybkiego auta
pragneli doswiadczy¢ osobiscie,
perfowa druzyna przygotowa-
ta symulatory jazdy, cieszace
sie ogromnym powodzeniem.
Nanaprawde odwaznych czekat
natomiast Atomspin (zyroskop),
ktéry przyciaggnat nie koncza-

Dziatania te, kolejny juz rok z rzedu do-
cenita komisja konkursowa, przyznajac
Perle - Browarom Lubelskim S.A.
I nagrode za ,Najlepszy Ogrodek Piw-
ny Chmielaki Krasnostawskie 2007".

W czasie wielkiego swieta piwa mozna
byto uczestniczy¢ w koncertach, prze-
gladach tworczosci ludowej, wyborach
Miss Chmielakéw oraz tradycyjnej Sesji
Chmielarsko-Piwowarskiej, na ktorej
przyznawane sg medale i odznaczenia
dla najlepszych plantatoréw chmielu,
wybodr najtadniejszej karczmy piwnej
oraz najwiekszy w Polsce Konsumencki
Konkurs Piw.

Lubelskie piwa od lat zdobywajg wy- ,
sokie noty w konsumenckiej ocenie
jakosci piwa.

Z tegorocznych Chmielakéw Perfa —

Browary Lubelskie S.A. przywiozta trzy

medale za najlepsze piwo:

« | miejsce w kategorii piwa jasne
petne — ekstrakt 10,1 - 11% w.e. za
piwo Goolman,

« | miejsce w kategorii piwa jasne
petne - ekstrakt 12,1 - 13% w.e za
piwo Perta Chmielowa,

+ | miejsce w kategorii piwa jasne
petne mocne - ekstrakt 13,1 - 14%
w.e. za piwo Goolman Strong.

Tomasz Pariczyk
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Zyje zdrowo i aktywnie.
Codziennie pije DAILY DETOX.
Ty tez dbaj o siebie. Kazdego dnia.

\ Mistizyni Swidta w boksie i kickboxingu

%cy z laboratoriow New Nordic opracowali formute wyjatkowego produktu.
DA ETOX to smaczny, gotowy do wypicia napdj oczyszczajgcy organizm.
Owoce potgczone z bioaktywnymi wyciggami ze swiezych ziét dzien po dniu wspo
Twaj organizm w usuwaniu zalegajgcych szkodliwych substancji.
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Catkowicie naturalny — bez cukru, barwnikow i kons

NEW NORDIC




Wyroby czekoladowe

Praliny

Praliny to jedna z najwiekszych
kategorii w ramach rynku stodyczy.
Konsumenci z roku na rok sa coraz
bardziej wymagajacy wymuszajac na
producentach rozszerzanie asortymentu
o nowe smaki i jeszcze atrakcyjniejsze
opakowania. Co czeka ten rynek w
najblizszym czasie?

Raport rynkowy

dtuzszego czasu znajduje sie w fazie intensywnego wzrostu.

Z roku na rok zwieksza sie popyt w kategorii zaréwno wyrobéw
czekoladowych, jak i pozostatych stodyczy, wzrasta tez ich konsump-
cja. To oczywiscie ma swoje odzwierciedlenie we wzroscie sprzedazy.
Tendencja wzrostowa dotyczy praktycznie wszystkich segmentéw: za-
réwno tabliczek czekolady, pralin, jak i cukierkow.
Najwiekszym zainteresowaniem cieszg sie dobrze
znane marki oraz produkty, do ktérych jako kon-
sumenci jestesmy od lat przyzwyczajeni i ktérym
ufamy - twierdzi Anna Telakowiec, kierownik
portfolio Cadbury Wedel.
Bardzo ciekawym segmentem sg praliny, produkt
uwazany do niedawna za ekskluzywny i taczony ze
specjalnymi okazjami.

Polski rynek stodyczy rozwija sie bardzo dynamicznie i juz od

Praliny sg jednym z najdynamiczniej rozwijajacych sie segmentéw
rynku. Wedtug badarn MEMBR wartos¢ kategorii warta jest ponad 816
milionéw zt i dynamicznie rosnie. W chwili obecnej najwyzszym wskaz-
nikiem w ujeciu wolumenowym charakteryzuje sie ptasie mleczko,
a w ujeciu wartosciowym, liderem na rynku sg praliny monosmako-

we. Poréwnujac te same okresy

z 2006 i 2007 roku wartosciowo,
kategoria wzrosta az o 15%, co
pokazuje jak Polacy chetnie sie-
gaja po praliny.

Liderem na polskim rynku wg.
badan MEMRB jest Cadbury We-
del z udziatem wartosciowym na
poziomie 27% , nastepnie plasu-
ja sie Storck i Ferrero (po 15%).
W ujeciu ilosciowym liderami sa
takze Cadbury Wedel (27%)
i Storck (15%), a na trzecim miej-
scu uplasowat sie KJS/Stollwerck/
Olza z 7% udziatem.

Zdaniem Anny Telakowiec, kie-
rownika portfolio Cadbury We-
del, ciekawym zjawiskiem jest
zauwazalne zacieranie sie grani-
cy pomiedzy tradycyjnymi pra-
linami i segmentem cukierkow
czekoladowych. Praliny i cukierki
czekoladowe, sprzedawane na
wage oraz praliny w wygodnych,
funkcjonalnych torebkach, juz
nie sg produktem na wyjatkowe
okazje, ale kupowane z myslag
o codziennej konsumpcgji. Praliny
doskonale nadajg sie na niezobo-
wigzujacy prezent. Bombonierki,
zaleznie od szaty graficznej, gra-
matury i zawartosci, stanowia

REKLAMA

Zjecie.
Zrozumiecie!
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Swietne podkreslenie wagi i znaczenia réznorodnych okazji. Kazdy
z tych produktéw ma swoich wiernych konsumentéw, stad trudno
o jednoznaczne okre$lenie dominujgcego trendu.

Zmieniajace sie zwyczaje zakupowe, wzrost zamoznosci i Swiadomosci
Polakéw generujg tworzenie nowych form podania, ciekawych pota-
czen smakoéw i niestandardowych opakowan. Jak zapewnia Magda-
lena Hadrych, kierownik marki Praliny w Jutrzence, producenci
czesto wprowadzajg specjalne opakowania okazjonalne, ktére bardzo
dobrze sie sprzedaja. Jutrzenka regularnie wprowadza takie opakowa-
nia, réwniez w tym roku z okazji Bozego Narodzenia pojawiga sie spe-
cjalne opakowania utrzymane w Swiatecznej konwencgji.
+Jutrzenka wraz z marka Goplana zamierza dofaczy¢ do grona licza-
cych sie graczy w tej wymagajacej kategorii. Na rok 2008 przygotowuje
nowosci z segmentu mieszanek i mono pralin. Pierwsze pojawity sie
juz na przetomie wrzesdnia i pazdziernika. Sa to nowe praliny o czte-
rech wyjatkowych smakach. Pralinki nadziewane o smaku Rumowym
oraz Pralinki nadziewane likierowo-truflowe - to pofaczenie mlecznej
czekolady z wykwintnymi nadzieniami. Dla mito$nikéw gorzkiej czeko-
lady stworzone zostaty natomiast Pralinki nadziewane karmelowe oraz
Pralinki nadziewane marcepanowe. Cztery nowe smaki otrzymaty tak-
ze nowe opakowania — zgodnie z catg konwencjg nowego wizerunku
marki” - méwi Magdalena Hadrych.
Innowacje w opakowaniach wprowadza takze Mieszko. Zdaniem Ad-
rianny Ottlik, kierownika kategorii, konsumenci maja coraz wyzsze
wymagania wzgledem opakowan produktéw, oczekujac, ze beda nie
E 3 tylko praktyczne ale tez estetyczne i ciekawe.
W przypadku produktéw upominkowych wazne
jest wykonczenie - zdobienia w postaci ttoczen,
ztocen czy ciekawe efekty uzyskiwane przy po-
mocy specjalnych lakieréw. ,Nowa bombonierka
Chocoladorro firmy Mieszko pokryta jest wiasnie
specjalnym lakierem hybrydowym, ktéry nadaje
powierzchni pudetka ciekawa i szlachetng struktu-
re” — zaznacza Adrianna Ottlik.

Firma Wedel zdecydowata sie na rozszerzenie oferty poprzez wpro-
wadzenie indywidualnie zawijanych pralin czekoladowych pod marka
Pasjonata ,Smaki Swiata’, odpowiadajac tym samym na zwiekszone
zainteresowanie konsumentéw zakupami pralin z przeznaczeniem na
rozne okazje - informuje Anna Telakowiec, kierownik portfolio Cad-
bury Wedel. Znana, sprawdzona marka
buduje zaufanie klientéw takze do nowej
oferty, co znajduje swoje odzwierciedlenie
w rosnacej sprzedazy catej oferty Pasjonaty.
Ponadto, w segmencie bombonierek alko-
holowych nadal kréluje i odnotowuje swéj
wzrost marka wedlowskich Barytek, a szcze-
gdblne emocje pomaga wyrazi¢ i podkresli¢
stynne wedlowskie Serce i Chopin o bardziej
uroczystym i oficjalnym charakterze.

Widoki na wzrost

Poniewaz na polskim rynku pralin caty czas wida¢ dysproporcje jakie
mamy w stosunku do Europy, nalezy mie¢ nadzieje, ze tendencja wzro-
stowa w spozyciu drozszych kategorii stodyczy bedzie sie w naszym
kraju utrzymywac w latach kolejnych. Co za tym idzie, wraz z rozwojem
rynku, na poétkach pojawiaja sie nowe, ciekawe potaczenia smakowe
i nietypowe kompozycje. Juz teraz mozna znalez¢ na pétkach wiele in-
nowacji, jak na przyktad bom-
bonierka Chocoladorro firmy
Mieszko. ,Nadzienia czekola-
dek, poza ciekawymi sktad-
nikami (chilli) oferujg takze
dodatkowe wrazenia podkre-
$lajace smak — w nadzieniu o
smaku lodéw waniliowych odczuwany jest efekt chtodzenia, a w na-
dzieniu o smaku goracej czekolady wyczuwany jest efekt rozgrzewa-
nia. W kolejnych latach na pétkach bedzie pojawiato sie wiecej tego
typu nowosci” - méwi Adrianna Otlik.
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LODY WANILIOWE » GORACA CZEKOLADA
Dwie oryginalne Kompozycje smakowe Gorgea Czekolada

i Lody Waniliowe w nowej bombonierce MieszKo.
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Wyroby czekoladowe

Ranking udziatéw wartosciowych producentéw Ranking udziatoéw ilosciowych producentow
Cata Polska, Sprzedaz wartosciowa Cata Polska, Sprzedaz ilosciowa
wrzesien006 - sierpien 2007 w min zt wrzesien006 - sierpien 2007 w min Kg
Praliny 816,7 Praliny 22,8
CADBURYS_WEDEL 27% CADBURYS_WEDEL 33%
STORCK 15% STORCK 1%
FERRERO 15% KJS/STOLLWERCK/OLZA 8%
Pozostali producenci 44% Pozostali producenci 49%
Segmentacja
zmiana % Sprzedaz Sprzedaz Segmentacja
wrzesien 2006-sierpien 2007 wartosciowa ilosciowa Cala Polska, Sprzedaz Sprzedaz
Vs. w min z} w min Kg wrzesien006 - sierpien 2007  wartosciowa iloSciowa
wrzesien 2005-sierpien 2006 w min z} w min Kg
Praliny 15% 15% Praliny 816,7 22,8
Jednorodne 21% 23% Jednorodne 37% 27%
Mieszanki 5% 8% Mieszanki 31% 25%
Ptasie mleczko 18% 14% Ptasie mleczko 28% 42%
Galaretka 24% 22% Galaretka 4% 6%
N
® U oo B — § .
[ =l Agnieszka Bujak -
% *':!u ﬂ i Communications Manager 1] ICI S‘ C 1]
O ACNielsen Polska Sp. z o.0. i
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Rosnie rynek pralin w Polsce

Czekoladki, sliwki w czekoladzie, galaretki, ptasie mleczko - te inne podobne cze-
koladowe stodkosci tworza kategorie pralin, po ktéra Polacy siegaja coraz chet-
niej, kupujac je zaréwno na prezenty jak i dla siebie, do domu.

Niezwykle dynamiczny rozwdj rynku pralin obserwujemy od prawie 2 lat. Przez
ten czas producenci przyzwyczaili sie juz do dwucyfrowych wzrostéw, ktdre nie-
jednokrotnie przewyzszaty nawet 30% - np. w okresie ostatnich Swigt Bozego
narodzenia sprzedaz wolumenowa rynku zwiekszyta sie o 31% (grudzier 2006-
styczen 2007 vs. grudzien 2005-styczen 2006). W ostatnim z analizowanych okre-
s6w (kwiecien-maj 2007) w stosunku do analogicznego okresu sprzed roku rynek
pralin wzrést o 24,6 % pod wzgledem wolumenu i 17,6% pod wzgledem wartosci
sprzedazy. Zblizajacy sie wielkimi krokami okres Swigteczny moze wiec przynies¢
kolejne rekordowe wzrosty.

Motorem wzrostu rynku pralin jest przede wszystkim segment ptasiego mleczka,
ktory dzieki nowym produktom pojawiajacym sie na rynku, przezywa prawdziwe
,odrodzenie”. Ptasie mleczko jest relatywnie tanim segmentem pralin, stad jego
dynamiczny rozwdj przyczynia sie do spadku $redniej ceny pralin, a tym samym
silniejszego wzrostu wolumenu niz wartosci catego rynku.

Praliny najchetniej kupujemy w sklepach handlu nowoczesnego. W supermar-
ketach wydajemy w przyblizeniu co trzecia ztotéwke przeznaczona na katego-
rie, zas w hipermarketach co czwarta (kwiecien-maj 2007). Podobnie jak w wielu
innych kategoriach spozywczych obserwujemy istotny wzrost znaczenia super-
marketow, sterowany przede wszystkim przez sklepy dyskontowe, w ktérych roz-
wija sie sprzedaz zaréwno produktéw markowych jak i marek wtasnych.

REKLAMA

Zjecie.




Dynamiczny wzrost rynku pralin to duza szansa dla firmy Kraft Foods
Polska. Inwestycje w ten segment stanowia jeden z istotnych elemen-
toéw strategii tej firmy. ,Oceniamy, ze w najblizszych latach dynamika
wzrostu tego rynku bedzie sie utrzymywata na podobnym poziomie,
jak do tej pory. Bedziemy pracowa¢ nad dalszym rozwojem produktow
w ramach linii Milka Alpejskie Mleczko oraz | Love Milka, ktére s3 juz
sg hitami rynkowymi. Planujemy oczywiscie zaskoczy¢ naszych konsu-
mentéw nowosciami” - méwi Dawid Borowiec.

»Cadbury Wedel jako jeden z najwazniejszych graczy na rynku bacznie
przyglada sie zmianom zachodzacym w tym segmencie rynku FMCG.
Poprawa sytuacji ekonomicznej polskiego spoteczenstwa i rozwoj oka-
zji kupowania i konsumpcji w tej kategorii sktaniaja do optymistyczne-
go prognozowania dalszego jej wzrostu. Prognozujemy, iz ten trend
zostanie utrzymany” -podkre$la Anna Telakowiec.

Nowe produkty na rynku, ktére beda sie wyrézniaty przyjemnym dla
oka designem i wyjatkowym smakiem zawartych w ich wnetrzach pra-
linek zapowiada takze Jacek Ostropolski, dyrektor handlowy Mega
Studio Sp. z 0.0. stojacy za produktami Magnat.

Natomiast Maciej Cieslewicz, dyrektor ds. NTiM Zaktad Produkcji
Cukierniczej Hildebrand sj. zaznacza, ze wymyslono juz wiekszos$¢
smakow, jakie moga by¢ stosowane w czekoladkach, a te ktére sie w tej
chwili wprowadza (np. smak czekolady chili) nie beda nigdy dominuja-
cymi wsréd konsumentéw. Jego zdaniem, najwigksze pole do popisu
jesdli chodzi o smak pralinki, majg mali rzemiesInicy, ktérzy produkty
moga sprzedawac bezposrednio w swoich sklepach i cukierniach i nie
muszg sie obawiac¢ krétkiego, czasami tylko 24 godzinnego, terminu
przydatnosci na swoje pralinki. Wsréd takich wyrobéw poleca Swieza
soczysta truskawke, lekko schtodzonga i moczona w czekoladzie dese-
rowej — tegoroczny przebdj w Belgii i Frangji.

Wyroby czekoladowe

Nieco inny asortyment jakosciowych stodyczy przedstawia firma Doti,
ktora oferuje owoce i orzechy w czekoladzie. ,Nie zamierzamy jednak
rozszerza¢ bez konca listy asortymentéw o wymysine i udziwnione
smaki typu ziarna stonecznika w biatej czekoladzie, lecz z pewnoscia
bedziemy doskonali¢ jakos$¢ znanych i tradycyjnych wyrobéw, tak aby
smak np. truskawki kandyzowanejw czekoladzie przypominat dojrzate
truskawki z czerwcowego ogrédka babci” - méwi Dorota Mroczkow-
ska, dyrektor zarzadzajacy Wytworni Wyrobéw Czekoladowych
»DOTI"”. Dodaje, ze opakowania sg z pewnoscia coraz wazniejsze, ale
sprzedaja one produkt tylko za pierwszym razem. Nastepne transakcje
to zadanie samego wyrobu, ktéry musi przekonac klienta, ze warto go
kupi¢ za dana cene.

Wspotczesna oferta produktow, jakie mozemy znalezé na pétkach
sklepowych jest bardzo duza i znacznie bogatsza niz kiedys. ,Dzisiaj
konsument ma ogromny wyboér i dokonujac go zwraca uwage prze-
de wszystkim na jakos¢, a co za tym idzie na marke produktéw, ktére
wybiera. Polacy wybierajg znane i sprawdzone produkty, ktére gwa-
rantuja im niezmiennie doskonaly i satysfakcjonujacy smak. Wedel
moze poszczycic sie nie tylko zaufaniem statych klientéw i koneserdw,
ale takze wciaz rosnaca rzesza mtodych ludzi, ktérzy uwazajg marke za
najbardziej znana i ceniong na rynku” — dodaje Anna Telakowiec.

Wedtug badan AC Nielsen klienci najczesciej kupuja praliny w su-
per i hipermarketach oraz w matych i $rednich sklepach spozywczych.
Ciekawym zjawiskiem jest za to rozwijajaca sie sprzedaz pralinek w no-
woczesnym handlu, w nowej formule stoiska. Tutaj klient ma nie tylko
duzy wybor i réznorodnos¢ produktéw, ale réwniez wyjatkowa mozli-
wosc¢ skomponowania wtasnej mieszanki smakowej.

Anna Sylwiak

REKLAMA

* 8 popularnych smakow
* dobra ekspozycja produktu




MOCNE
L PIANKA

Podziai piw na lekkie, petne i mocne nie jest uniwersalny - kazdy

z krajéw wyznacza go indywidualnie na podstawie kryterium za-

wartosci alkoholu. W Polsce za piwa mocne uwaza sie te, ktére
zawieraja ponad 6,3 procent alkoholu. Liderem tej kategorii jest w na-
szym kraju Grupa Zywiec, w ktérej portfolio znajduja sie Strong, Tatra
Mocne i mocne odmiany piw regionalnych - méwi Piotr
Pekala, brand manager Strong, Grupa Zywiec S.A.
Pod koniec lat 90tych segment piw mocnych zanoto-
wat bardzo duzy wzrost udziatéw w rynku. Jeszcze kilka
lat temu wydawato sie, ze Polacy beda nadal chetnie
wybierac piwa z tej kategorii. Niestety, po kilkuletnim
wzroscie segment ten zaczat sie kurczy¢. Konsumenci,
jesli siegaja po piwa mocne, to czesciej kupuja tansze marki. Jednak
moim zdaniem pomimo tych niekorzystnych zmian segment piw moc-
nych, ktérego udziaty siegaja prawie 23% (AC Nielsen), wcigz ma bar-

W odpowiedzi na zmiany rynku w lutym 2006 zrepozycjonowalismy
marke Strong. Obecnie umiejscawiamy ja jako mocne piwo z segmentu
Premium, przeznaczone dla wyksztatconego, zamoznego konsumenta
z duzego i sSredniego miasta. Takiemu pozycjonowaniu stuzy zaréwno
konsekwentna komunikacja reklamowa marki, jak réwniez nowoczes-
ne opakowania. Strong jest jedynym ogélnopolskim piwem mocnym
sprzedawanym z nalewaka.

Warto tez podkresli¢, ze systematycznie rozwijamy export Stronga. Na-
sza marka dostepna jest w Wielkiej Brytanii, Australii, USA i Kanadzie,

dzo duzy potencjat rynkowy.

Niemczech, Belgii - zapewnia Piotr Pekala.

dziat kategorii piw mocnych uzalez-
U niony jest od sezonu: w okresie letnim

Znaczaco rosnie sprzedaz piw orzezwia-
jacych; wraz z nadejsciem chtodniejszych mie-
siecy udziat piw mocnych w catym rynku piwa
ro$nie. Pomimo tego, ze pozycja 4 gtéwnych
marek jest ugruntowana (fgcznie stanowia one
prawie potowe catej kategorii), nalezy zwréci¢ uwage na to, ze
coraz wiekszg role zaczynajg odgrywac marki piw tanich — w tym
marki wiasne.

W Polsce nie brakuje zwo-
lennikéw tego rodzaju
piwa. Gtéwnymi motywa-
mi, dla ktérych wybieraja
oni piwa mocne s3: za-
wartos¢ alkoholu, esen-
cjonalnos$¢ smaku i meski
wizerunek - méwi Tomasz
Kanton, specjalista ds.
brand PR, Kompania Pi-
wowarska S.A.

Debowe Mocne, ktére
cechuje sie gtebokim, bo-
gatym smakiem jest nu-
merem liderem rynku piw
mocnych w Polsce. Debo-
we Mocne jest postrzega-
ne przez konsumentéw
jako najlepsze piwo moc-
ne — w 2006 roku konsu-
menci przyznali marce
prestizowa nagrode , Ztoty
Laur Kon-
sumenta”,
uznajac ja
wilasnie za
najlepsze
piwo moc-
ne w Pol-
sce.
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strzeni ostatnich miesiecy nie przyniosta

zasadniczych zmian. Zdecydowanie najle-
piej, sposrod wszystkich kategorii piwnych roz-
wija sie segment piw typu full light (okoto 70%
sprzedazy wszystkich piw) - informuje Aldona
Szczerba, marketing manager w Carlsberg
Polska S.A. Sektor piw mocnych réwniez osigga znaczaca dynamike, ktéra
$wiadczy o tym, ze grono mitosnikéw piw mocniejszych, o bardziej wy-
razistym smaku, tez rosnie. Indeks wzrostu rocznej sprzedazy w segmen-
cie piw mocnych (powyzej 7%) w sierpniu wyniost 111% (wg AC Nielsen
- skumulowane 12 miesiecy). W ramach tego segmentu konsumenci tez
maja swoje ulubione marki i kierujg sie dobrym smakiem piwa. Jedna ze
szczegdlnie docenianych przez mitosnikéw piw mocniejszych marek ogol-
nopolskich jest Okocim Mocne z portfolio Carlsberg Polska. Istnieje w tym
segmencie réwniez dos¢ silna regionalizacja, czego przyktadem sa mar-
ki regionalne Carlsberg Polska, ktére we wtasciwych im regionach maja
bardzo silng, czesto dominujaca pozycje. Rok 2007, po podsumowaniu
pierwszych osmiu miesiecy, okazat sie bardzo korzystny dla marki Oko-
cim Mocne. Sprzedaz zrealizowana przez marke w tym okresie okazata
sie wyzsza w poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego o 14
proc., dajac tym samym marce stabilny, okoto 10 proc. udziat w segmencie
piw mocnych. Okocim Mocne jest marka zaliczana do segmentu piw droz-
szych (Premium). Zatem odnotowany wzrost sprzedazy wskazuje réwniez
na fakt, ze takze w tym segmencie konsumenci poszukuja wysokiej jakosci
i gwarancji dobrego smaku. Okocim to marka sama w sobie - symbol pre-
stizu i dlugoletniej tradycji w warzeniu piwa. Okocim Mocne to piwo, od
ktérego rozpoczeta sie w Polsce popularnos¢ piw mocnych, nieustannie,
do dzi$ wysoko cenione przez smakoszy piwa. Dowodem tego rosnace-
go uznania dla jakosci i smaku marki Okocim jest zwyciestwo wariantu
Mocnego w Ogdlnopolskim Konsumenckim Konkursie Piw ,Chmielaki
Krasnostawskie 2007” (kategoria jasne petne mocne 14,1-15,2 Blg), tym
cenniejsze, ze przyznane przez samych konsumentéw
w tzw. ,$lepych” testach. Oznacza to, ze oceniajacy nie
znali marki piwa i nie mogli sie kierowa¢ zadnymi indywi-
dualnymi sympatiami do wybranych marek. Szczegdlne
dla nas znaczenie ma fakt, ze jest to ocena konsumentéw
i ze do konkursu staneto 56 marek piwnych z 9 polskich ! #Y
browaréw w 11 kategoriach.
,Chmielaki” to wielkie $wieto chmielarzy i prawdziwych |
mito$nikéw i znawcéw piwa. Dlatego przyznanie nagrody |
przez Jury wywodzace sie z takiego wiasnie grona i w kon-
frontacji z ogromnga konkurencja daje gwarancje kazdemu {8
sklepowi, ze majac ten produkt na pétce oferuje swoim
klientom to co najlepsze.

Sytuacja na rynku piw mocnych na prze- B=
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Grazyna tojko
Prezes Zarzadu
Perta - Browary Lubelskie S.A.

o tej pory spozycie piw mocnych
D w Polsce stanowito swoisty fenomen,

0 znaczeniu niespotykanym na zagra-
nicznych rynkach piwnych. W ostatnim czasie
obserwuje sie jednak tendencje spadku zain-
teresowania piwami o podwyzszonej zawar-
tosci alkoholu, jednakze majg one liczne gro-
no swoich statych mitosnikéw.

Perfa - Browary Lubelskie S.A. - firma o tradycji

siegajacej potowy XIX wieku posiada szeroki

asortyment piw. Wsréd nich mozemy znalez¢

réwniez piwa mocne, ktdre cieszg sie duza po-

pularnoscig wsréd konsumentéw: Perfa Moc-

na i Goolman Strong.

. Perfa Mocna - piwo jasne mocne, Blg
15,1% Alk. do 7,8% obj., dostepne
w opakowaniach: butelka zwrotna 0,5
|, puszka 0,5 |, KEG 30 litréw i KEG 50 li-
tréw.

»  Goolman Strong - piwo jasne mocne, Blg
14% Alk. do 7% obj., dostepne w opako-
waniach puszka 0,5 I.

Perta Mocna to piwo wysokiej jakosci, wyraz-
nie wyczuwalnej goryczce, orzezwiajacym
smaku i dtugo utrzymujacej sie pianie; warzo-
ne w tradycyjny sposéb. Doskonate surowce
i odpowiednia dla piw mocnych, krysztatowo
czysta woda oligocenska stawiajg Perte Moc-
na w Scistej czotéwce, zas dtugi okres fermen-
tacji i lezakowania daje jej prawdziwie rzeski
charakter.

Perta Mocna zostata wielokrotnie doce-
niona zaréwno przez konsumentéw, jak
i specjalistow z branzy piwowarskiej. Przy-
ktadem sa nagrody przyznane Perle Moc-
nej podczas Ogdlnopolskiego Swieta
Chmielarzy i Piwowaréw ,Chmielaki 2006”
w Krasnymstawie oraz XIV Jesiennych Spot-
kan Browarnikéw podczas Otwartego Kon-
kursu Piw.

W dniu 24 stycznia 2007 roku Perta — Browary
Lubelskie S.A. otrzymata po raz kolejny Na-
grode Gtéwna w konkursie ,Wojewddzki Lider
Smaku”. Celem konkursu jest wyréznienie
i promocja najlepszych produktéw spozyw-
czych oraz potraw wytwarzanych na terenie
wojewoddztwa lubelskiego, wyrobéw zdro-
wych, smacznych i bezpiecznych. Konkurs
stanowi doskonata okazje do zaprezentowa-
nia réznorodnosci i wyjatkowosci lokalnych
produktow.

Ponadto w styczniu 2006 r. Perta Mocna otrzy-
mata zaszczytny tytut Piwo Roku. Jest to tytut
i medal przyznawany przez Towarzystwo Pro-
mocji Kultury Piwa Bractwo Piwne. Tytut ten
jest wynikiem sumy ocen, jakie Perta Mocna
uzyskata podczas konkurséw piwnych, odby-
wajacych sie w ciaggu poprzedniego catego
roku.

Kolejnym piwem mocnym produkowanym
przez nasz Browar jest Goolman Strong -

perfekcyjne pofaczenie wysokiej jakosci
i przystepnej ceny. Wysoka jakos¢ Goolmana
osiggnieta zostata dzieki zastosowaniu kom-
puterowej technologii na najwyzszym euro-
pejskim poziomie.

Wprowadzenie Goolmana Stronga na rynek
byto odpowiedzig na zapotrzebowanie konsu-
mentéw. Stale rosnace udziaty w rynku marki
Goolman i coraz wieksza popularnos¢ wsréd
konsumentéw wptynety na decyzje o wpro-
wadzeniu na rynek jego mocnej odmiany.
Byta to trafna decyzja, gdyz Goolman Strong,
dzieki swej intensywnej goryczce, gtebokim
zapachu chmielu i ztocistej barwie, cieszy sie
stale rosnagcym udziatem wsréd wielbicieli
piw z segmentu piw mocnych. Walory te do-
cenita Komisja Konkursowa przyznajac Gool-
manowi Strong | miejsce w Konsumenckim
Konkursie Piw w kategorii piwa jasne petne
mocne podczas XXXVII Ogoélnopolskiego
Swieta Chmielarzy i Piwowaréw — Chmielaki
Krasnostawskie 2007 (09.09.2007 r.)
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¢ dzielny, lokalny browar taki jak Browar Namystéw oferuje wysokiej jakosci

MOCNE

PIWO JASNE

rowar Namystéw, najstarszy browar w Polsce, posiada w swojej ofercie trzy piwa z seg-
mentu piw mocnych: skierowane do segmentu ekonomicznego Kozackie Mocne - piwo
o bardzo atrakcyjnej cenie i statej jakosci, w segmencie srednim Zamkowe Mocne - na-

grodzone ztotym medalem na XV Jesiennym Spotkaniu Browarnikéw oraz dodatkowo piwo
super mocne — Basztowe Super Mocne, potrdjnie chmielone piwo o zawartosci alkoholu 9,0%
- informuje Filip Wesotowski, kierownik dziatu marketingu, Browar Namystow Sp. z o.0.
Nie obserwujemy spadku zainteresowania piwami mocnymi, przeciwnie, obserwujemy wzrost
zainteresowania piwami mocnymi z segmentu ekonomicznego i sredniego oraz duze wahania
sezonowe w sprzedazy piwa super mocnego (znaczny wzrost zainteresowania zima). Jest to
widoczne w naszym portfolio, w ktérym piwa mocne zajmuja znaczaca pozycje, cieszg sie one
réwniez duzym powodzeniem u naszych odbiorcow i konsumentow.

Obserwujemy wzrost zainteresowania piwami mocnymi, ale o wysokiej

PELNE

jakosci i naturalnym smaku. Dzisiejsi konsumenci nie wybierajg piwa kie-
rujac sie wytacznie ceng i byle wyzsza zawartosciag alkoholu. Stad zapewne
[ spadek zainteresowania produktami o niskiej jakosci, badz zbyt wygéro-
| wanej cenie - Polacy poszukujg dobrych piw w atrakcyjnej cenie.

Browar Namystéw odpowiada na to zapotrzebowanie. Mamy dzi$ opinie
producenta piwa o statej, wysokiej jakosci i atrakcyjnej ofercie cenowej,
wprowadzilismy miedzynarodowag norme SO 22000:2005 certyfikowana
przez Lloyd’s Register Quality Assurance, a ostatnim naszym sukcesem sa
dwa ztote medale na XV Jesiennym Spotkaniu Browarnikéw dla piwa Za-
mkowego i Zamkowego Mocnego.

W dobie unifikacji marek i smaku piwa na polskim rynku, $redni, samo-

piwo o niepowtarzalnym, petnym piwnym smaku. A tego wtasnie oczekuja
. dzi$ konsumenci - réwniez zwolennicy piw mocnych.
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Przemystaw Filipowicz
Dyrektor ds. Prawnych
i Korporacyjnych

Gallaher Polska Sp. z 0. o.

Edyta Sadowska
Group Brand Manager

Gallaher Polska oferuje w tym segmencie papierosy w kazdym przedziale cenowym. Aby zaspokoi¢ potrzeby mniej
zamoznych konsumentéw, wprowadzilismy na rynek papierosy LD Super Slims (w wariantach Pink i Mint) — produkt
wysokiej jakosci w atrakcyjnej cenie.

Jako jedyni na rynku posiadamy réwniez w naszym portfolio papierosy Slim 120 mm (VIVA Red, Menthol, Vanilla), ktore
od lat maja swoich statych, wiernych odbiorcéw. W tym roku odnowiliémy design opakowan tych papieroséw.
Gallaher Polska, nalezaca do Grupy JTI, produkuje i dystrybuuje réwniez papierosy Super Slims klasy premium, takie jak
znana i lubiana na catym swiecie marka Salem.

Méwiac ogdlnie, dynamika sprzedazy naszych papieroséw z segmentdw Slim i Super Slim jest bardzo pozytywna
i mamy nadzieje, ze ten dobry trend zostanie przez nas utrzymany w kolejnych latach.

W ciggu ostatnich 2 lat moglismy zaobserwowa¢ dynamiczny rozwéj segmentu slim w Polsce. Udziaty wzrosty dwu-
krotnie z 3,7 % w sierpniu 2005 do 7,4 % w sierpniu 2007. Smiato mozemy stwierdzi¢, ze byt to najbardziej dynamicznie
rozwijajacy sie segment w tym okresie oraz prognozujemy, ze w dalszym ciggu bedzie sie rozwijat. Fenomenem jest
Warszawa, gdzie wsrdd 4 najlepiej sprzedajacych sie marek papieroséw znajduje sie marka Vogue, dostepna tylko
w formacie superslim, co swiadczy o tym, ze moze konkurowa¢ z markami w standardowym formacie, takimi jak np.
Marlboro. Rozwdj tego segmentu jest odzwierciedleniem potrzeb konsumentéw, poszukujacych papieroséw elegan-
ckich i podkreslajacych nowoczesny sposéb palenia.

British-American Tobacco Polska S.A.

-

S~
%

A

Segment papieroséw Slim i Super Slim rozwijat sie dynamicznie tak w tym, jak
i w ubiegtym roku. Od poczatku roku 2007 wzrést o 40%. Mozemy spodziewac
sie jego dalszego rozwoju nie tylko pod wzgledem wzrostu wolumenu i udzia-
tu w globalnej sprzedazy papieroséw, lecz réwniez pod wzgledem rozszerzania
sie oferty dostepnych na rynku produktéw.

Altadis Polska S.A. w tym segmencie reprezentujg marki Iris i Brillant, ktérych
; udziat w segmencie wynosi 16% (zrodto: Nielsen, wrzesier 2007). Iris jest marka
Karolina Sobiesiak cieszaca sie najwyzszym wskaznikiem rozpoznawalnosci wéréd konsumentéw

Assistant Brand Manager segmentu Slim i Super Slim. Historycznie, ,Irisy” byly pierwszymi, dostepnymi
& PR Coordinator na polskim rynku,cienkimi” papierosami. Dzi$ sa 4 marka w segmencie (Zrédto:
Altadis Polska S.A. Nielsen, wrzesier 2007).

Od sierpnia w sprzedazy dostepny jest nowy wariant — Iris Collection w dwéch
wersjach, podstawowej (Blue) oraz mentolowej (Mint); przeznaczony dla mto-
dych, otwartych na zmiany mieszkanek miast. Iris Collection, podobnie jak ko-
lekcje mody, co sezon beda przyciggaty wzrok klientek nowa szatg graficzna.
Nowoczesne i kobiece opakowanie zyskaja réwniez papierosy Brilliant Super
Slim, dodatkowo, od 15 listopada marka zostanie wsparta konkursem konsu-
menckim.

(Red. - informacja o konkursie konsumenckim na stronie 48 HURT & DETAL)

Diugie-cienkie czyli papierosy z kategorii ‘Slim’ to produkt typowo kobiecy. Pali je najwiecej Pan

<§( w wieku 30-39 lat (28%), z wyksztatceniem srednim i wyzszym (92%), zamieszkatych w duzych

< aglomeracjach miejskich (34% w miastach liczacych powyzej 500 tys. mieszkaricow). Pracuja na

z- o i stanowiskach biurowych (41%) i specjalistycznych (11%), a ich zarobki mieszcza sie w wyzszych

Jecle' & przedziatach dochodowych (37% zarabia pomiedzy 2200 t a 4000 zt, a 12% powyzej 4000 zt).
zrozumiecie! Ponad 62% posiada wiasny dom lub mieszkanie, a w gospodarstwach domowych 73% z nich

znajduje sie przynajmniej jeden samochdéd. Co trzecia z nich spedza urlop za granica.
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Parowki sg jednym z chqtniéj ki

S(ch produktow wsrod wedlin

paczkowanych . Klienci szukaja nowosci odpowiadajacych ich coraz wyzszym

wymaganiom, a producenci wciagz pracuja nad ulepszeniem swoich ofert.
Myli sie wiec ten, kto uwaza, ze wybor w tej grupie jest niewielki.

- W pierwszym pétroczu 2006 roku w sprzedazy wedlin paczkowanych
odnotowano ponad 30% wzrost w porownaniu do tego samego okresu rok

wczesniej. Parowki sa najliczniejsza grupa (ponad Zx‘mtgpnych na rynku

gdlin paczkowanych. Ich duza popularnos¢ wsrod

W sprawia, ze

ek tych produktéw.rozwija sie, a ich sprzedaz wciaz rosnie. Obserwacja
go segmentu réwniez w tym roku pozwala przewidywag, ze trend wzrostu
Dzywania parowek bedzie sieutrzymywat. Tym bardziej, ze nadal ilosciowo
Dmem spozycia znaczaco.odbiegamy od innych krajow europejskich.

ie howosci oferujg producenci?

jest bardzo szeroka. Siega od tzw. popularnych parowek

i hot-dogéw z miesa czerwonego poczawszy, poprzez wy-
soko pozycjonowane Berlinki zaliczane do produktéw najwyzszej
jakosci, i idac dalej, poprzez paréwki Morlinki dedykowane gtéwnie
dzieciom, a skonczywszy na popularnych paréwkach drobiowych
dostepnych dla konsumenta o nizszej niz przecietnej zasobnosci
portfela.
~Powyzszy podziat jasno wskazuje na szalenie szeroki zakres tzw.

Oferta tzw. parowek w portfelu produktowym Grupy Animex

.

grupy docelowej, co niewatpli-
wie plasuje Animex w czotow-
ce krajowej producentéw tego
asortymentu. Kazdy z wymie-
nionych powyzej produktéw
posiada charakterystyczne ce-
chy pozwalajace konsumentowi

znalez¢  cos,
czego nie po-
siadajg  pro-

dukty konku-
rencyjne; od
unikalnego

smaku i naj-
wyzszej jako-

$ci poczawszy, a na przystepnej
cenie skonczywszy” - méwi An-
drzej Pawelczak, dyrektor ds.
PR Grupy Animex.

Firma Konspol Holding obec-
na na rynku od 25 lat, oferuje
szerokg game produktéw spet-
niajagcych rézne oczekiwania
i preferencje klientow: wedliny,
pasztety, dania gotowe, pro-
dukty LIGHT. Jest to jeden z naj-
wiekszych producentéw prze-
tworéw drobiowych w Polsce.
Jak przyznaje Agnieszka Piech,
kierownik ds. marketingu
Grupy Konspol, wsréd wedlin
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szczegoblnie chetnie kupowane sg paréwki. ,Charakteryzuja sie one
znacznie nizszg zawartoscia ttuszczu, sg smaczne i zdrowe, doskonate
dla dzieci i 0séb dorostych. Dla linii paréwek zostat specjalnie opra-
cowany i wprowadzony na rynek brand ,Paréwkowe Przeboje” pod
ktérym sprzedawane sg zaréwno paréwki dla dzieci jak i dla pozo-
statych grup konsumenckich. Paréwki z Konspolu charakteryzuja sie
wys$mienitym smakiem, tradycyjna receptura produkgcji oraz wysokiej
jakosci surowcami stosowanymi w produkcji. Paréwki sprzedawane
sg zaréwno luzem jak i w formie paczkowanej. Klienci doceniajg smak
oraz gwarancje dobrej jakosci naszych produktéw. Jesli juz raz sieg-
na po nasze paréwki chetnie dokonuja powtérnego zakupu” — méwi
Agnieszka Piech.

O tym, ze paréwki NOVE produkowane sg ze staran-
nie wyselekcjonowanych kawatkéw wieprzowego
miesa w oparciu o tradycyjna recepture, przy zasto-
sowaniu innowacyjnych rozwigzan technologicz-
nych zapewnia Jens Damgaard Hansen, Prezes
Zaktadow Miesnych NOVE. ,Parzone i wedzone
na kotkach drewna olchowego z odpowiednio do-
branymi przyprawami majg wyraznie wyczuwalny,
charakterystyczny aromat i przede wszystkim dzieki niemu rozpo-
znawane sa przez konsumentéw. Bogaty asortyment tych produktéw
zas sprawia, ze w naszej ofercie kazdy znajdzie co$ dla siebie” - mowi
Jens Damgaard Hansen.

Naprzeciw oczekiwaniom klientéw wyszta takze firma H.Kania. Wpro-
wadzita ona na rynek produkty wedliniarskie pod marka Disney
- przeznaczone dla dzieci, ale znajdujace tez odbiorcéw wsrdd doro-
stych. W tej grupie asortymentowej znajduja sie miedzy innymi wed-
liny homogenizowane typu paréwki, ktére wyrdzniaja sie m.in. wyso-
ka jakoscig uzyskana dzieki zawartosci sktadnika miesnego (ponad
70 %), zawartoscia fatwo przyswajalnego wapnia
oraz witamin z grupy B i E. ,Rosnaca popularnos¢
wyrobow adresowanych dla konkretnych segmen-
téw rynku powinna sprzyja¢ rozwojowi produktéw
z tej grupy. Uwazam, ze sprzedaz wyrobéw homo-
genizowanych typu paréwki bedzie systematycznie
rosta na naszym rynku” - ocenia Piotr Wiewidra,
dyrektor ds. sprzedazy, H.Kania.
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Takze Zaktady Miesne z Przechlewa urozmaicaja swéj asortyment. Wsréd pro-
duktéw tej firmy najwiekszym powodzeniem cieszg sie pa-
réwki $laskie ,z Przechlewa” oraz paréowki $laskie z serem
»Z Przechlewa” ,Zdajemy sobie sprawe, ze inni producenci
moga twierdzi¢, ze ich paréwki sg wyjatkowe - dlatego my nie
chcemy mowi¢, chcemy abyscie sami doswiadczyli i przeko-
nali sie. Wiekszosc¢ zaktadédw miesnych oferujacych paréwki
»Z serem” ogranicza sie do stosowania aromatéw (w tym przy-
padku serowego) — paréwki z serem z Przechlewa zawierajg
blisko 10% wysokiej jakosci zéttego sera” - méwi tukasz Agas, marketing ma-
nager w firmie Prime Food Sp. z o0.0.

)

|
-

Z badan przeprowadzonych na zlecenie tej firmy wynika, ze blisko 80% ankieto-
wanych kupuje paréwki. W procesie podejmowania decyzji zakupowych najwaz-
niejszym kryterium dla konsumentéw jest wyglad produktu, termin przydatnosci
do spozycia, marka producenta i na korcu cena. Podczas zakupéw konsumenci
chetnie zdajg sie na opinii sprzedawcy. Wsréd poszczegdlnych grup konsumen-
téw, przy podejmowaniu decyzji zakupowych, pewne znaczenie maja takze in-
formacje o ilosci konserwantéw (o ile s takie dostepne).

Tomasz Pariczyk
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Thuszcze roslinne

go, dzielimy na produkty do smarowania pieczywa i do zasto-

sowan kulinarnych. Jak informuje Aleksander
Szatajko z Zaktadow Ttuszczowych , Bielmar” Sp.
Z 0. 0., powotujac sie na dane GfK Polonia z lipca
2007 roku, produkty do smarowania pieczywa sta-
nowia ponad 70% catej kategorii margaryn i mik-
séw w ujeciu ilosciowym (okoto 13 tysiecy ton pro-
duktéw na przetomie jednego miesigca), natomiast
reszta to margaryny kulinarne (najczesciej pakowa-
ne w kostki).

Rynek margaryn i mikséw, czyli ttuszczéw pochodzenia roslinne-

Z.T. ,Bielmar” Sp. z 0.0. majg w swojej ofercie 4 produkty do smaro-
wania pieczywa (Sniadaniowa, Roslinna, Stoneczna, Miss Kromeczki),
4 produkty kulinarne (Palma z Murzynkiem, Bielska, Mleczna, Zwy-

kta) oraz dwa oleje (Beskidz-
ki - czysty olej rzepakowy
i Sfonecznikowy).

Margaryny i miksy do smarowa-
nia pieczywa mozemy podzie-
li¢ na nastepujace grupy. Dwie
podstawowe to margaryny bez
zadnych dodatkéw - 31,1%
oraz wyroby z dodatkiem masta
(réwniez produkty z zawartoscia
masta na poziomie okoto 1%)
- 28,2%. Obie zajmuja 59,3%
omawianej kategorii.

Nastepna w kolejnosci to ro-
dzina tzw. margaryn roslinnych
(np. Masto Roslinne, Margaryna
Rosdlinna, Roslinne), ktéra od
dtuzszego czasu obejmuje 8,9%
kategorii produktéw do smaro-
wania pieczywa. Najmniejsza
czes¢ opisywanej czesci rynku
zajmuja margaryny z dodatkami
- 1,1% (z jogurtem, oliwa, $mie-
tang itp.) oraz margaryny pro-
zdrowotne - 1,4%.

Z margaryna popularng na pol-
skim rynku kojarzy sie na pewno
Rama. Wedtug badan prezento-
wanych przez producenta jest
ona jedna z najbardziej popular-
nych margaryn w Polsce - pra-
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wie 3/4 Polakéw spontanicznie wymienia Rame jako marke marga-
ryny, ktéra zna (SMG-KRC). W tej chwili portfolio Ramy jest bogatsze
o kremy $niadaniowe z twarozkiem Rama Creme Bonjour, alternaty-
we Smietany — Rama Cremefine, oraz roslinny ttuszcz do smazenia
- Rama Culinesse, ktoéry nie pryska i nie przypala sie. Wsréd produk-
téow Unilevera znajdziemy réwniez margaryne do pieczenia Kasia,
produkty Flora (margaryny i napoje nowej generacji, ktére pomagaja
w zmniejszaniu ryzyka choréb uktadu sercowo-naczyniowego) oraz
linie Delma (Delma do kanapek, Delma Extra z jogurtem, Delma Extra
z mastem).

Réznorodna oferte prezentujg rowniez Zaktady Przemystu Ttuszczo-
wego w Warszawie S.A. Firma ta w latach 70-tych wprowadzita na
rynek margaryny wytwarzane na bazie olejéw wysokogatunkowych,
m.in. Masto Roslinne MR - jedyna w tamtych czasach polska mar-
garyne najwyzszej klasy, ktéra sprzedawana jest caty czas z duzym
powodzeniem. Obecnie firma zajmuje drugg pozycje wsrdd produ-
centéw margaryn konsumpcyjnych, jak rowniez sg na drugiej pozy-
cji na rynku olejéw konfekcjonowanych. W ofercie firmy znajdziemy
margaryny: Smakowita, Vita, Nova, Maryna, Masto Roslinne MR oraz
oleje roslinne Bartek, Oliwier, Popularny.

W ciggu 10 lat rynek ttuszczowy w Polsce radykalnie
sie zmienit. ,Jako importer olejéw roslinnych od lat
dostrzegamy te zmiany, zwtaszcza na rynku oliwy
zoliwek. Polacy i Polki stali sie bardziej Swiado-
mi i wybierajg oliwe, bo juz wiedzg o jej dobroczyn-
N nych whasciwosciach” - méwi Anna Czubak, dy-
rektor ds. zakupow CMC Sp. z o. o. i dodaje, ze jej
~ zdaniem dzieki rosnacej éwiadomosci konsumentéw
spozycie oliwy oraz innych olejéw roslinnych ciaggle bedzie rosnac.

Takze Agnieszka Senda, key account manager North Coast S.A.
zaznacza, ze coraz wiecej oséb siega po produkty takie jak oliwa
z oliwek Extra Vergine pierwszego ttoczenia, ktéra stanowi podstawe
diety srodziemnomorskiej (uznanej za jedng z najzdrowszych
na $wiecie).

Pierwsze ttoczenie na zimno pomaga zachowac
wszystkie substancje zawarte w oliwkach, dzieki
temu oliwa z oliwek poza walorami smakowymi
ma bardzo pozytywny wptyw na zdrowie. Szcze-
golnie doceniana jest wysoka zawartos¢ przeciw-
utleniaczy istotnie zmniejszajacych ryzyko po-
wstawania nowotworéw oraz spowalniajacych
proces starzenia. Wysoka zawarto$¢ jednonasyco-
nych i wielonasyconych kwasow ttuszczowych wspomaga utrzyma-
nie odpowiedniego poziomu cholesterolu we krwi. Oliwa z oliwek Ex-
tra Vergine ma réwniez bardzo korzystny wptyw na uktad krwionosny
poprzez zapobieganie powstawania zakrzepéw krwi.

Aktualne tendencje rozwoju rynku, w ktérym coraz wieksze znacze-
nie ma zdrowy styl zycia, na pewno wptyng na dalszy dynamiczny
wzrost sprzedazy ttuszczéw roslinnych a w szczegdlnosci oliwy
z oliwek. ,Firma North Coast nie tylko doskonale spetnia oczekiwania
klientdw zgodnie z aktualnymi trendami, ale sama je czesto kreuje
oferujac oprocz dobrze znanych i cenionych przez klientéw wtoskich
marek Carapelli, Salvadori i Agnesi nowosci takie jak znana i cenio-
na hiszpanska oliwa z oliwek Extra Vergine pierwsze ttoczenie



Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od lipca 2006 do czerwca 2007 roku wynika, ze spo-
zywanie oleju i oliwy deklaruje 96,8% populacji Polakéw w wieku 15-75 lat, margaryny i mixu do smarowania - 66,5%, za$ margaryny do
smazenia - 68,3% populacji Polakéw w wieku 15-75 lat.
Szczegétowe informacje dotyczace marek produktéw spozywanych przez osoby, ktére zadeklarowaty ich spozywanie - znajduja sie
w ponizszych zestawieniach tabelarycznych.

Olej i oliwa
Marki uzywane najczesciej wsréd osoéb de-
klarujacych ich spozywanie: (Top 3)

Margaryny i mixy do smarowania

Marki uzywane najczesciej wsrod oséb de-

klarujacych ich spozywanie: (Top 3)

Thuszcze roslinne

Margaryny do smazenia
Marki uzywane najczesciej wsrod oséb de-
klarujacych ich spozywanie: (Top 3)

Kujawski
Bartek

Oliwa z oliwek

na zimno marki Carbonell
w formatach 250 ml, 500 ml
i 750 ml. Coraz czesciej klienci
poszukuja nowych i cieka-
wych produktéw, ktére znaj-
duja w asortymencie North
Coast, np. Carapelli Oliwa z oli-
wek Extra Vergine HOC 11, czy
Salvadori Oliwy z oliwek Extra
Vergine Biovalpesa 750 ml pro-
dukty rolnictwa ekologicznego
oraz produkty, ktére dzieki wy-
twarzaniu jedynie z miazszu
oliwek (bez pestek) charakte-
ryzuja sie doskonatym delikat-
nym smakiem - Carapelli Oliwa
z oliwek Extra Vergine Il Nobile
500 ml” - przedstawia oferte
firmy Agnieszka Senda.

Zdaniem Magdaleny Kudyby,
brand managera ZT Kruszwi-
caS.A., Polacy kupuja tez chet-
nie olej rzepakowy. Stanowi on
prawie 90% rynku olejow
w ujeciu ilosciowym. Jego
mocna pozycja jest wynikiem
dostepnosci — rzepak to suro-
wiec krajowy.

Jak ttumaczy, z powodu bar-
dzo wysokiej ceny ($rednia
cena za litr oliwy z oliwek jest
pieciokrotnie wyzsza od ceny
oleju rzepakowego) po oliwe
z oliwek siegaja raczej zamoz-
ni mieszkancy wiekszych miast,
ktérzy — w przeciwienstwie do
wiekszosci Polakéw - lubig spe-
cyficzny zapach i smak oliwy wy-
czuwalny w potrawach.

W ofercie ZT Kruszwica znaj-
dziemy kilka silnych marek na
rynku: olej Kujawski z pierw-
szego ttoczenia, olej Olek oraz
olej Floriol. Dla konsumentéw
zwracajacych uwage na cene
w portfolio firmy znajdziemy
olej rzepakowy Oleo, ktérego
zadaniem jest walka na potce
w handlu tradycyjnym z naj-
tanszymi olejami dystrybuo-
wanymi przez lokalnych roz-
lewcow.

Anna Sylwiak

60,9%
14,0%
11,4%

Delma do kanapek 17,5%
Sniadaniowa 17,4%
Masto Roslinne 12,0%

Kasia 40,7%

Palma / Palma deserowa 18,2%

Mleczna / Zwykta 14,7%
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zebOw nie wystarcza. Zwykla szczotka, nawet najlepsza, nie

jesteSmy w stanie wtasciwie oczysci¢ powierzchni stycznych
zebéw. Dlatego zalecane jest stosowanie dodatkowych akcesoriéw,
takich jak nici dentystyczne, wykataczki, specjalne szczoteczki do
przestrzeni miedzyzebowych, czy ptyny do ptukania jamy ustnej.

Do wiasciwe] pielegnacji jamy ustnej szczoteczka i pasta do

Zdaniem Anny Adamczyk z firmy Rada, dystrybutora past do ze-
bow i ptynéw elmex®, wiekszos¢ Polakéw do higieny jamy ustnej
uzywa wylacznie pasty do zebow i standardowej szczoteczki. Pozo-
state wymienione produkty sa wciagz mato popularne. Jednak wraz
ze wzrostem zarobkéw i poziomu edukacji naszego spoteczenstwa
- obserwujemy znaczacy wzrost tych segmentéw rynkowych.

Po takie ,dodatkowe” produkty do higieny jamy ustnej warto sieg-
na¢, gdyz maja one wiasciwosci odswiezajace, dezynfekujace, prze-
ciwprochnicowe, tatwo sie aplikujg i docierajg tam, gdzie nie dociera
szczoteczka do zeboéw, nawet w najbardziej waskie szczeliny miedzy-
zebowe.

Warto wspomnie¢, ze wedtug danych AC Nielsen rynek ptynéw do
ptukania ust odnotowat na przestrzeni ostatniego roku ponad 13%
wzrost pod wzgledem wartosci oraz ponad 20% wzrost pod wzgle-
dem ilosci sprzedanych sztuk (dane dla nowoczesnych kanatéw
sprzedazy, MAT maj-czerwiec 2007).

+Nasze marki ptynéw do ptu-
kania jamy ustnej: elmex - lider
pod wzgledem udziatéw war-
tosciowych i meridol - najnow-
szy produkt, ktéry juz zdobyt
6. pozycje na rynku, rozwijaja
sie w jeszcze szybszym tempie
niz rynek. Dlatego jestesmy pet-
ni optymizmu w kwestii rozwo-
ju tego segmentu i - jak mozna
wnioskowa¢ z danych - nasz
optymizm nie jest bezzasadny”
- zaznacza Anna Adamczyk.

Ciekawa oferte prezentuje Pier-
re Fabre Medicament Polska
Sp. z 0.0. Znalez¢ w niej mozna
nie tylko ptyn do ptukania jamy
ustnej Elgydium - 200 ml oraz
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ptyn do ptukania
jamy ustnej Elgy-
dium z fluorem - 200
ml, ale takze ptyn do
ptukania jamy ustnej
dla dzieci od 6. roku
zycia. Tym ostatnim 1 I
produktem jest pltyn | | B O
Elgydium Junior - 500 1
mlo smaku malinowo
- truskawkowy. Jest
to ptukanka, ktéra chroni zeby przed préchnica, zalecana dla dzieci
noszacych aparaty ortodontyczne. Natomiast ptyn do ptukania jamy
ustnej pod nazwa Eludril, 200 ml lub 500 ml, jest wskazany do sto-

sowania m.in. przy zapaleniach dzigset, chorobach

przyzebia, infekcjach jamy ustnej i gardia, przed i po

zabiegach chirurgicznych.

+Jest to ptyn, ktéry zawiera 0,10% stezenie dwuglu-

konianu chlorheksydyny, nie przebarwia szkliwa”

- méwi lwona Maruszak, asystentka dziatu Oral

Care Pierre Fabre Medicament Polska Sp. z o.0.

Coraz wiecej nowoczesnych produktéw do pielegnacji jamy ustnej
spowodowato, ze klient idac do sklepu od pasty takze oczekuje do-
datkowych uzytecznosci.

,Dobra pasta, aby zapewni¢ kompleksowa ochrone powinna uta-
twia¢ usuwanie nazebnej ptytki bakteryjnej, hamowa¢ odkfadanie
sie ptytki po zabiegach higienicznych, zapobiega¢ préchnicy przez
dostarczanie fluoru do szkliwa, skutecznie zwalcza¢ przykry zapach
z ust (tzw. halitosis) oraz charakteryzowac sie przyjemnym smakiem
i zapachem” - méwi Anita Stec, starszy specjalista ds. komunikacji
Unilever Polska. Niektére zeby wymagaja wyjatkowej troski i odmien-

nych sktadnikow. Wtedy warto siegna¢ po paste, ktéra odpowiada na
konkretne potrzeby.

W ofercie Unilevera znajdziemy pasty pod marka Signal, ktére wal-
cza z préchnica (Signal Cavity Protection, Signal Hebral Fresh, Signal
Daily White, Signal White System), zapewniaja kompleksowga ochro-
ne (Signal Integral: Gold, Green Fresh, White), intensywnie wybielaja
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(Signal Daily White, Signal White System) czy sa stworzone specjalnie
dla dzieci (Signal Mini). Nowoscig jest Signal X-Fresh, ktéra zawiera
w sobie ptyn do ptukania zebow.

Jak podkresla Leszek Stanczak, Prezes firmy Le-
ster S.A. (posiadajacy wytaczng dystrybucje firmy
Fresh Up) - ,szokujacym jest fakt, ze tylko 80% Po-
lakéw myje codziennie zeby. Mimo to rynek rozwija
sie dynamicznie i zachodni producenci dostrzegaja
w nim jeszcze duzy potencjat. W odpowiedzi na to,
firma Fresh Up wprowadza w Polsce cata game no-
wych produktéw. Jako pierwsza zastosowata w swo-
ich produktach, ktérymi jest cata seria past do mycia zebéw - biatg
miete, ktdéra po umyciu pozostawia w ustach przyjemna $wiezos¢
przez co najmniej 15 minut, a nie jak w pozostatych pastach miete
niebieska, ktdéra utrzymuje smak miety jedynie max. do 3 minut”.

+Firma Fresh Up jako jedna z niewielu stosuje réwniez w swojej pascie
wioski fluoryzowany jednofosforan, ktory jest najlepszym na swiecie,
bardzo rzadkim komponentem. Tylko niewielu producentéw moze
sobie pozwoli¢ na jego uzycie ze wzgledu na wysokie koszty. Jed-
nakze firmie tej udato sie pogodzi¢ wysoka jakos¢ swoich produktow
z przystepna ceng dla konsumenta. Pasty dostepne sg w pojem-
nosciach 25 ml (idealne podczas podrézy), 50 ml (doskonate dla dzie-
ci, studentéw i mtodziezy), oraz 125 ml - opakowanie ekonomiczne.
Wiele firm niechetnie produkuje - ze wzgledu na wysokie koszty -
opakowania mniejsze niz 125 ml. Warto zatem dodag, ze firma Fresh
Up jako jedyna na polskim rynku oferuje pasty o pojemnosci 25 ml.
Jak zapewnia Leszek Stanczak, produkty Fresh Up pozycjonowane
sg w segmencie past takich jak Colgate, Blend-a-Med., Aquafresh, za$
cena ich jest zdecydowanie nizsza. Ponadto producent oferuje po-
reczng szczoteczke do mycia zebdw z gumowymi cylindrami poleru-
jacymi ptytke nazebna i pomagajacymi skuteczniej czysci¢ zeby oraz
wyjatkowo mocna i cienka ni¢ dentystyczna. Hitem firmy jest ekono-

reorrtd Z .

Higiena

miczny zestaw Family Pack dla catej rodziny, ktéry za wyjatkowo ko-
rzystna cene zaspokaja potrzeby wszystkich domownikéw " — méwi
Leszek Stanczak, ktéry odpowiada za sprzedaz tych produktéw na
terenie kraju.

Producenci wcigz rozszerzaja swoéj asortyment. Takze Pollena-Ewa w
swojej ofercie, oprécz 4 past do zebow Adent: Super, Sensitive, Prze-
ciw Paradontozie oraz Dla Dzieci 2 do 6 lat, proponuje Ptyn do ptu-
kania jamy ustnej Adent - zapewniajacy skuteczng ochrone przeciw
prochnicy i dtugotrwate odswiezenie jamy ustnej.

Jak podkresla Wanda Urbanska, kierownik marketingu produk-
towego Pollena-Ewa, o ciagle duzych, nie w petni
wykorzystanych mozliwosciach rozwoju rynku pro-

duktéw do pielegnacji jamy ustnej Swiadczy tez fakt,

ze Polacy konsumuja ok. trzykrotnie mniej past do

zeboéw niz przecietny mieszkaniec UE. Wraz z rosna-

ca Swiadomoscia zdrowia w polskim spoteczenstwie

i kojarzeniem zadbanego wygladu z wyzszym statu-

sem spotecznym rynek ten bedzie rost.

Anna Sylwiak




Kosmetyki

dynamicznie. W roku 2006 odnotowat 11% wzrost w kategorii

szamponow i odzywek. W roku obecnym (dane styczen-kwie-
cien 2007, ACNielsen) rynek ten rozwija sie w zblizonym tempie.
Obecnie najszybciej rozwijajacymi sie kategoriami sg produkty do
wtosow cienkich i delikatnych (+30%) oraz produkty do wioséw su-
chych i zniszczonych (+27%). Réwniez rynek odzywek do pielegnacji
witoséw suchych i zniszczonych odnotowuje wysokie wzrosty na po-
ziomie 28%. Nadal ro$nie kategoria produktow do wtoséw farbowa-

Rynek produktéw do pielegnacji wioséw rozwija sie niezwykle

nych oraz przeznaczonych do
pielegnacji poszczegélnych ko-
loréw wioséw (+9% w stosunku
do roku poprzedniego).

Polacy coraz bardziej dbaja
o kondycje swoich wioséw,
o czym Swiadczy szybki wzrost
kategorii odzywek do wtoséw.
Szczeg6lnym zainteresowaniem
cieszg sie odzywki regenerujace
i nadajace wtosom blask. Prefe-
rowane sa produkty w tradycyj-
nych formach aplikadji, tj. bu-
telki czy tuby. Coraz wigkszym
zainteresowaniem zaczynajg sie
jednak cieszy¢ intensywne ma-
ski w stoikach, rynek tych pro-
duktéw wzrést az o 52% w sto-
sunku do roku poprzedniego.

W ostatnim czasie mozna wy-
odrebni¢ dwa gtéwne kierunki,
w ktérych rozwija sie sprzedaz
produktéw do pielegnacji wto-
séw. Z jednej strony obserwu-
jemy zwiekszone zainteresowa-
nie produktami, ktére mozna
opisa¢ jako ,idealne dla catej
rodziny’, wéréd ktérych znajdu-
ja sie produkty: dwa w jednym,
do codziennej pielegnacji czy

REKLAMA

Zjecie.
Zrozumiecie!

Producenci kosmetykow do pielegnacji
wilosow przescigaja sie w oferowaniu
coraz szerszej gamy produktow.

Rynek jest pelen nowosci, poniewaz
kazdy chce miec¢ na nim jak najlepsza
pozycje. Klienci natomiast coraz czesciej
wybieraja specjalistyczne i innowacyjne
produkty.

zapobiegajace przettuszczaniu sie wtoséw. Jed-
noczesnie konsumentki coraz czesciej siegaja po
produkty, ktére odpowiadaja bardzo szczegélnym
potrzebom” - méwi Agnieszka Hatas, PR, Media &
Sponsoring Manager Nivea.

Ten ostatni trend wspierany jest przez producentéw
kosmetykow do pielegnacji wtosdéw oferujacych
szampony odzywki oraz maseczki do coraz bardziej
wyszukanych i wyspecjalizowanych potrzeb. Kryterium wyboru da-
nego produktu w kategorii jest efekt koricowy, wyglad wtosow, ktory
chcemy osiagna¢. Dlatego tez z oferty Nivea klienci najczesciej wy-
bieraja Szampony dla mezczyzn, linie Elastycznos¢ i Blask do wtoséw
suchych i matowych, linie Ochrona Koloru, linie Regeneracja i Wygta-
dzanie do wtoséw zniszczonych i tamliwych.

Cena z pewnoscig nadal odgrywa wazng role w przypadku kosme-
tykéw do wioséw, zwlaszcza szampondw, jednak nieco inaczej jest
w przypadku odzywek do wtoséw, poniewaz Polacy staja sie coraz
bardziej Swiadomi tego, ze dobry produkt musi odpowiednio koszto-
wac. ,Dlatego w przypadku odzywek jeszcze bardziej niz przy szam-
ponach liczy sie efekt i dziatanie produktu przy dokonywaniu wyboru
produktu” - méwi Agnieszka Hatas.

Wzrost swiadomosci polskich konsumentéw na te-
mat potrzeby stosowania odzywek do wtoséw za-
znacza rowniez Wanda Urbanska kierownik dzia-
tu marketingu produktowego POLLENA-EWA
S.A. W przesztoéci uwazano, ze odzywki jedynie
utatwiaja rozczesywanie wtoséw, obecnie za$ ros-
nie przekonanie o koniecznosci ich stosowania dla
zdrowia i urody wtoséw.

Dla kazdego co$ odpowiedniego

Uginajace sie od szerokiego asortymentu kosmetykéw do pielegna-
cji wtoséw poiki - to efekt walki o klienta wielu firm kosmetycznych.
W ofertach producentéw znajduje sie wiele zréznicowanych linii pro-
duktdw, ich szeroka gama utatwia nie tylko wybér kosmetyku, dosto-
sowanego do poszczegdlnych typow wtoséw, ale takze pozwalajace-
go uzyskac¢ dodatkowy efekt np. gtadkos¢ czy potysk wtoséw.
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W ofercie Schaumy (firma Henkel) znajduja sie produkty dla catej ro-
dziny, w tym warianty specjalne dla mezczyzn, dzieci (dwa warianty)
i przeciwtupiezowe (Przeciwtupiezowy podstawowy oraz w wersjach
Sensitive dla os6b o wrazliwej skérze gtowy oraz Lemon do wtoséw
przettuszczajacych sig). Wérédd kosmetykdw Gliss Kur (takze Henkel)
znajduja sie linie przeznaczone do konkretnego rodzaju wtoséw
i rozwiazujace indywidualne problemy pielegnacyjne zwiazane
z wiosami. Wsréd linii Gliss Kur znajduja sie miedzy innymi produkty
przeznaczone do wtoséw dtugich (Olejki Pielegnacyjne), zniszczo-
nych (Kompletna Regeneracja), blond (Swietlisty Blond) czy brazo-
wych (Satynowy Braz).

~Polscy konsumenci lubig nowosci kosmetyczne i chetnie siega-
ja po innowacyjne produkty. Dlatego staramy sie regularnie uatrak-
cyjniac i rozszerza¢ nasza oferte tak, by w jak najwyzszym stopniu
spetniac ich oczekiwania. Wsréd wprowadzonych ostatnio na rynek
nowosci znalazty sie linie przeznaczone do wtoséw dtugich Gliss Kur
Olejki Pielegnacyjne, oraz Schauma Kiwi Potysk, ktéra zapewnia wio-
som odpowiednia pielegnacje nawet przy myciu w twardej wodzie”
- méwi Anna Kobierska, specjalista ds. PR Henkel Polska.

Natomiast w ofercie Pollena-Ewa znajdziemy dwie kategorie szam-
pondéw: popularne i specjalistyczne. Pierwsza kategoria to szampony
z linii EVA NATURA - Intensywna pielegnacja oraz szampony ziotowe
z linii EVA NATURA - Ziota Polskie Potrdjna sita ziét. Te ostatnie — jak
podkresla przedstawicielka firmy - sa bardzo dobrze rozpoznawane,
z ugruntowang pozycja na rynku i lojalnymi klientami. Uzupetnie-
niem tych produktéw sg odzywki do wtoséw EVA NATURA.

Druga, obok szamponéw i odzywek popularnych, kategoria sg szam-
pony specjalistyczne EVA MEDICA, sprzedawane w aptekach, ktére
pomagaja likwidowac problemy zwigzane z tupiezem, tojotokiem
i wypadaniem wtoséw.

Jak podkresla Wanda Urbanska, firma posiada ogromne doswiad-
czenie w produkgcji szampondw, ktére staly sie jedna z wizytéwek
firmy. ,Oferowane przez nas szampony posiadaja bogate receptury
i wysoka jako$¢, przy zachowaniu atrakcyjnej ceny. Jedynie Pollena-
Ewa oferuje na polskim rynku szampony z biokompleksem bursztynu
i biokompleksem Inianym. Jako pierwsi na polskim rynku wprowa-
dzilismy, w marce EVA MEDICA oraz EVA NATURA, szampony prze-
ciwtupiezowe z Trikenolem, naturalnym $rodkiem przeciwtupiezo-
wym. Szampony specjalistyczne EVA MEDICA wyrdzniaja sie ponadto
zastosowaniem innych nowoczesnych substancji aktywnych” - mowi
Wanda Urbanska. Dodaje, ze najwiekszg popularnosciag ciesza sie
szampony Eva Natura Ziota Polskie, a w szczegdlnosci dwa: do wio-
sOw przettuszczajacych sie z pokrzywa, arnika, rozmarynem oraz do
wioséw ostabionych, wypadajacych i tamliwych z czarna rzepa, skrzy-
pem polnym, topianem. Natomiast wsréd szamponoéw do intensyw-
nej pielegnacji najchetniej kupowane sg dwa szampony Eva Natura:
bursztynowy oraz Iniany.

Kosmetyki do pielegnacji wloséw zajmuja takze znaczaca pozy-
cje w ofercie firmy Farmona - zaréwno pod wzgledem réznorodno-
$ci oferowanych preparatéw, jak i wolumenu sprzedazy. Najczesciej
wybierang przez klientéw, a tym samym najbardziej popularna jest
linia do wtoséw zniszczonych i wypadajacych RADICAL, ktéra uzyska-
fa kilkanascie nagréd m.in.: nominacje do Ziotowego Oskara
1998, | miejsce Ecomed 2000, tytut Kosmetyczna Rewelacja Roku
2000, Ztote Jabtko 2002, honorowy tytut,Produkt Roku” w latach
2005, 2006 i 2007 jako najczesciej i najchetniej polecany przez far-
maceutéw Produkt OTC w kategorii preparaty do pielegnacji wtoséw
przyznawany przez Wydawnictwo APTEKA Sp. z o.0. - Wydawce ma-
gazynu dla farmaceutéw i personelu medycznego ,Swiat Farmagji’,
Farmona oferuje rowniez ziotlowe szampony pielegnacyjne — Skrzyp
Polny, Mitorzab Japonski oraz ZeA-Szen. W portfolio tej firmy znaj-
dziemy tez linie: JANTAR z aktywnym wyciggiem z bursztynu, FAR-
MED - do wtoséw z tupiezem, SEBORAVIT - z ekstraktem czarnej rzod-
kwi przeznaczona do wtoséw przettuszczajacych sie i z fojotokiem
oraz SAPONICS - do pielegnacji wtoséw delikatnych i normalnych
z pokrzywa i mydInica lekarska.

Firma Bielenda Kosmetyki Naturalne od wielu lat posiada w swoim
portfolio kosmetyki przeznaczone do pielegnacji wiosow. Sa to za-

rowno nowatorskie szampony, jak i odzywki.,Szampon Btotny z glin-
ka Ghassoul i Btoto do wtoséw z glinkg Ghassoul z linii Powitanie
z Afryka to produkty, ktore zostaly docenione przez profesjonalistow
i zdobyly dwie znaczace nagrody magazynéw: Uroda (Najlepsze dla
Urody 2006) i Vita (Ztota Vita 2006). Co istotne, wtasnie Btoto do wto-
sOw z glinka Ghassoul zyskato wielkg sympatie konsumentéw i od
wielu miesiecy jest w czotéwce najlepiej sprzedajacych sie polskich
kosmetykéw do pielegnacji wtoséw.

»,Ogromnie nas cieszy to zaufa-
nie, ktérym konsumenci darzg
nasze kosmetyki. To inspiruje nas
do dalszych poszukiwan. Obok
bardzo istotnego zaufania do
marki, wysokiej jakosci, rownie
wazna jest przyjazna cena na-
szych kosmetykéw. Dodatkowo
konsumenci zwracaja uwage na
bogactwo skfadu i innowacyj-
nos¢ produktu. W serii Powitanie
_ z Afryka siegneliSmy po Glinke Ghassoul. Jest to
doskonate zrédto magnezu, krzemu i wapnia, pier-
wiastkéw, ktére remineralizujg i odbudowuja wito-
sy. Obydwa produkty do pielegnacji wloséw z serii
Powitanie z Afryka maja piekne zapachy, ktdre po-
dobaja sie zaréwno kobietom, jak i mezczyznom” -
moéwi Marzena Kalinowska, dyrektor handlowy
i marketingu Bielenda Kosmetyki Naturalne.

Pomimo, ze producenci wprowadzajg coraz wiecej
innowacji, nadal jednak najwiekszy wybdr kosme-
tykéw do pielegnacji wtoséw istnieje wérédd szam-
ponéw - uwaza Joanna Korzonkiewicz-Kabat,
specjalista ds. marketingu ,Barwa” Sp. z o.0. Ko-
biety coraz czesciej siegaja po szampony przezna-
czone do witoséw farbowanych i rozjasnianych. Fir-
my kosmetyczne oferuja nie tylko produkty, ktérych
sktadniki chronig kolor wtoséw, ale takze takie, ktére odbudowujg ich
strukture.

Zdaniem Joanny Korzonkiewicz-Kabat, pomimo ogromnego wy-
boru szamponéw klienci chetnie siegaja po tradycyjne produkty
zawierajace znane od lat ekstrakty z zi6t. ,Barwa” w swojej ofercie po-
siada szampony z linii Barwa Ziotowa dostepne w pieciu rodzajach:
rumiankowy, pokrzywowy, brzozowy, czarna rzepa i tataro-chmielo-
wy.

~Szampony Barwa Ziotowa maja swoich statych klientéw, ktérzy cenia
sobie ich wysoka jakos$¢. Nalezy podkresli¢, ze na pétce szamponoéw
ziotowych istnieje ogromna konkurencja, ktéra zacheca klientéw du-
zymi pojemnosciami i bardzo niska cena. R6znorodnos¢ szampondéw
widoczna jest nie tylko na pétkach sklepowych, ale takze w polskich
fazienkach, gdzie kazdy z domownikéw ma szampon dostosowany
do jego indywidualnych potrzeb” - méwi Joanna Korzonkiewicz-
Kabat. Wybieranie kosmetyku specjalnie dla siebie dotyczy nie tylko
szamponow i odzywek w réznych postaciach, ale réwniez produktéw
do stylizacji wloséw, ktére réwniez maja recepture oparta na skfadni-
kach o jednoczesnym dziataniu pielegnacyjnym. Przyktadem moga



by¢ znane od lat zele do
wtosow, jak i cieszace sie
obecnie duzag popularnos-
cig woski, kremy czy gumy
do uktadania wyszukanych
fryzury.

Trudna decyzja

Klient dokonujac zakupu
kosmetykéw do pielegna-
¢ji wlosow staje wiec przed
trudna decyzja, ktéra zwia-
zana jest z szeroka gama
tego typu produktéw. Pot-
ki sklepowe wrecz uginaja
sie pod ich zr6znicowanym
asortymentem. Kazdy znaj-
dzie wiec co$ dla siebie.
Ale czym kieruja sie kon-
sumenci kupujac ten a nie
inny produkt?

Zdaniem Joanny Korzon-
kiewicz-Kabat, na decyzje
zakupu kosmetykéw do
pielegnacjiwtosow wptywa
wiele czynnikéw, z ktérych
najwazniejsze to: marka,
wiasciwosci produktu oraz
jego cena. Przedstawiciel-
ka firmy Barwa dodaje, ze
wiekszo$¢  konsumentéw
dokonuje zakupéw w hiper-
i supermarketach, gdzie
oprécz niskich cen i duze-
go wyboru, czesto maja
mozliwos¢ zakupu pro-
mocyjnego. Jej zdaniem
zauwazalnym trendem jest
wzrost popularnosci wiek-
szych opakowan, ktérych
ceny sa stosunkowo nizsze
w poréwnaniu do standar-
dowych pojemnosci 200
ml.

Anna Sylwiak
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KALTISZRON to firma handlowa zajmujgca sie

wypnsazemem Skleptﬁw, hurtownl, GUlePﬂl, plekar'nl itp.
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%\ Z programem DRUT stawiasz na nowo-
\ czesnosc. Druciane dna i tylne Scianki
dbajg o przejrzysty ukiad pomieszczenia
handlowego. Za wygladem kolorystycz-
- nym stoi cafa paleta kolorow RAL. Rega-
Iy  drucianymi potkami sg trwale, latwe
W czyszezeniu i nie zbieraja kurzu. Scia
ny tylne lustrzane, ze szkla, szkia mlecz-
' nego lub drucianego w pofaczeniu ze
*7 swiatlem dajg bardzo cigkawe efekly

2L

Z regalem w ksztal
stanie sig modnym
Regaly sq stworzo
dularnym — masz
w zakresie ksztaftu
Drewniane elemenis!
wszystkich waria

! wysokg jakosc ofe
ktdre mozna dod

KALT i SZRON

SALON WYSTAWOWY

ul. Wadna 7

48-100 Glubczyce

telffax: +48 77 471 04 55

kom: +48 B0O0 816 329
+48 B02 345 B31

_I'Ir':l—r
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MERCHANDISING

w kategorii Higiena Jamy Ustnej
oraz Pielegnacja Wiosow.

Firma Catman Polska Sp. z o0.0.
specjalizuje sie w szkoleniach
i doradztwie z zakresu: sprzedazy,
merchandisingu, zarzadzania i oceny
efektywnosci szkolen.

W poprzednim numerze opisywaliSmy ogolne zasady

merchandisingowe oraz rozbieznos¢ celéw producentow

i detalistow w tym zakresie. Ponizej przedstawiamy na

przyktadzie dwoéch kategorii w jaki sposob:

+ lokalizowa¢ kategorie produktow (komplementarnos¢
lokalizacji)

+ eksponowac towary na pétkach (zasady oraz
komplementarnos¢ ekspozyc;ji)

Autor: Piotr Ignaczak

Ekspert: Olgierd Rodziewicz-Bielewicz
piotr@catman-polska.pl
www.catman-polska.pl

Dziekujemy detalistom za udostepnienie
pétek do zrobienia analiz i zdjec oraz pro-
ducentom za dane rynkowe i wskazéwki

« opisywac produkty (etykieta cenowa)
» unikaé bledéw w merchandisingu

dotyczqce ekspozycji w kategoriach.
Tylko w ten sposéb mozna wspdtpraco-
wac w zakresie ekspozycji towardéw.

wykorzystujac do tego wiedze o kategoriach, ktéra posiadaja
producenci oraz informacje zamieszczane w naszej gazecie.

Kategoria Higiena Jamy Ustnej przedstawiona zostata

Czesé Il

bardziej pod katem merchandisingu, zas Pielegnacja Wtosow
bardziej pod katem Zarzadzania Kategoria.

zajemna wspoOtpraca  przy
sprzedazy produktéw do Hi-
gieny Jamy Ustnej oraz pro-

duktéw do Wioséw pomiedzy detalista
a producentem powinna przynosic zyski
zarébwno sprzedawcy jak i producentowi.
Wiele duzych firm na rynku (np. Unilever,
Colgate i inne) dysponuje wiedzg o ryn-
kach oraz szeroko zakrojonymi badania-
mi potrzeb i zachowan konsumentéw
kupujacych okreslone kategorie produk-
tow. Wyniki tychze badan sa przez dzia-
ty Zarzadzania Kategoria i Badan Mar-
ketingowych analizowane i przektadane
na konkretne dziatania (takze merchan-
disingowe) optymalizujace sprzedaz po-
szczegdlnych kategorii produktéw. Taka
wspotpraca ma miejsce zaréwno, jesli
chodzi o sieci super i hipermarketéw jak
i poszczegolnych mniejszych detalistéw
chcacych zwiekszy¢ sprzedaz, rotacje
i profitowosc kategorii. Wspodtpraca przy
zarzadzaniu kategoria zakfada, ze zaréw-
no producent jak i detalista pracujg nad
wzrostem sprzedazy catej kategorii a nie
tylko wybranych produktéw. W zakresie
takiej wspotpracy kluczowa jest otwar-
tos$¢ oraz okreslenie wspdlnych celéw.
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Kategoria produktow do pielegnacji Jamy Ustnej

Kategoria produktéw do pielegnacji Jamy Ustnej to cztery zasadnicze grupy produktéw:
«  Pasty do Zeboéw

+  Szczoteczki do Zeboéw

«  Plyny do ptukania ust

«  Produkty komplementarne - nici dentystyczne, produkty do protez itp

Dobrze by byto mie¢ w sklepie przedstawiciela kazdej z powyzszych grup jednak zdajemy
sobie sprawe, ze to czesto niemozliwe lub nie opfacalne - ze wzgledu na wielkos¢ placowki
czy otoczenie konkurencyjne w najblizszym sasiedztwie (apteki, drogerie). Segmenty, kto-
rych natomiast nie moze zabrakna¢, jesli decydujemy sie sprzedawac te kategorie to Pasty,
Szczoteczki i — dodatkowo - Ptyny do Ptukania ust.

Kluczowe dla dobrej ekspozycji kategorii jest jej umieszczenie w sklepie. Na produkty do hi-
gieny Jamy Ustnej nalezy przeznaczy¢ miejsce obok kosmetykéw typu kremy, balsamy, zele,
itp. Jednym z najczestszych btedéw popetnianych przez sprzedawcéw jest umieszczanie tej
jakze ,delikatnej” w przeznaczeniu kategorii na koricu regatu kosmetycznego, czesto tam
gdzie zaczyna sie, tzw. chemia, ciezka", czyli Proszki do Prania lub Srodkéw Czystosci. Pamie-
tajmy, ze tam pasty do zebow czy szczoteczki nasz klient nie bedzie szukat i jako sprzedawcy
bedziemy mogli liczy¢ na mniejszy dochéd ze sprzedazy ograniczony ztym miejscem ekspo-
zycji. Unikajmy tez ustawiania produktéw do Higieny Jamy Ustnej na najnizszej pétce w rega-
le — zachowajmy dla naszej ekspozycji przestrzert pomiedzy 50 cm a 130 cm od podtogi.

Na kategorie przeznaczy¢ powinnismy przynajmniej 2-3 pétki a powyzej zrobi¢ miejsce dla
wieszakéw na szczoteczki. Czesto producenci szczoteczek dodajg podstawki do swoich pro-
duktéw - wtedy mozna zrezygnowac z wieszakdw i szczoteczki postawi¢ na pétce ponad pa-
stami.

Udziaty marek w pétce powinny odzwierciedla¢ ich udziat w sprzedazy w swoim segmencie.
Najwieksza wartos$¢ sprzedazy osiggaja marki: Colodent, Blend a Med, Colgate i Signal. To naj-
lepsze marki na rynku i na nich powinna sie opierac nasza ekspozycja w sklepie.
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Merchandising, czyli jak najlepiej zagospodarowac miejsce sprzedazy

Ponizej przykfad ekspozycji zbudowanej w oparciu o zasady Merchandisingowe (rys.1)

bt ! ¥ Natak skonstruowanej potce pamietac nalezy oczywiscie o wiasciwej
taktyce cenowej — niech cena na kazdej pétce rosnie w te sama strone
- najlepiej tak, aby konsument przechodzac koto péiki, na jej korcu
zastat produkty najdrozsze.

Wazne jest réwniez ustawienie marek w czytelne dla klientéw blo-
ki. Kazdy z producentéw oferuje, bowiem paste wybielajaca, zioto-
wa czy chroniacg dzigsta. Dzielenie kategorii pod wzgledem funkg;ji
spowoduje niepotrzebne zamieszanie i utrudni klientowi znalezienie
produktu na potce. A tak mamy prosty blok Blend-A-Med, Colgate,
Signal i Colodent.

Potke ze szczoteczkami ustawiamy réwniez markami i zgodnie ze
wzrostem ceny a dodatkowo w taki sposéb by na poczatku znajdo-
waly sie szczoteczki,miekkie” nastepnie,srednie”i na koricu ,twarde”.
Najwiecej miejsca warto przeznaczy¢ na szczoteczki ,Srednie” jako
najchetniej wybierane przez klientéw.

Poniewaz ilos¢ miejsca, jaka mozemy przeznaczy¢ na kategorie Hi-
gieny Jamy Ustnej w sklepie detalicznym jest niewielka, wzrasta
znaczenie doboru asortymentu i czestej weryfikacji wynikéw sprze-
dazy, (po ktorej nastepowad moga zmiany w asortymencie). Udziaty
marek i produktéow w pdtce majg bezposredni wplyw nie tylko na
Kierunek ruchu klienta (wzrostu ceny) estetyke, ale przede wszystkim na wyniki finansowe osiggane na
sprzedazy kategorii. Nadmierne wyeksponowanie staborotujacych
1. Na najnizszej pétce ustawmy produkty najtansze, ktére w zwigz-  produktéw moze spowodowad, ze zapas na poétce bedzie wystarczat
ku z niska ceng beda najszybciej rotowaty. Zadbajmy, wiec aby  np. na 8 tygodni standardowej sprzedazy, a za zakupiony towar pfaci-
ich ekspozycja byta na tyle szeroka, by unikac brakéw towaru  my przeciez juz po 14 lub 28 dniach. Zbyt mato miejsca na pétce dla
i nie trzeba byto wcigz doktadac na potke. W najnizszym segmen-  najlepszych produktéw to z kolei najczestsza przyczyna brakéw, czyli
cie cenowym, powinny sie znalez¢ takie marki jak Colodent, Sig-  bezpowrotnie utracona sprzedaz.
nal (warianty Family) czy Fluorodent.
2. Srodkowa pétka niech stanowi grupe past z segmentu cenowe-
go Premium - znane i chetnie wybierane przez klientéw - niech
beda to na przyktad pasty Colgate i Signal.
3. Najwyzsza pétka i zarazem pétka pod szczoteczkami to najlep-
sze pasty segmentu Premium oraz najwyzsza cena. Ustawmy tu,

wiec pasty Blend-a-Med a obok Sensodyne i ElImex. Obok nich
mozna postawi¢ Ptyny do Ptukania Ust. Zdaniem Eksperta

Czego nie wolno robi¢ - czyli najczestsze btedy w merchandisingu

Czestym btedem jest nie przestrzeganie zasady kierunku ceny — wprowadza to zamieszanie na pétce i daje klientowi poczucie nietadu

- patrzrys. 2.
6,53, 8,563,850, B30 620, 380 TTEEN G0, 974, 7h. B, 300
e T wian e tim 'Rl T i ul.
Rys .2. Cenowy chaos - przyktadowa listwa cenowa jednego ze sklepédw
Niedopuszczalny jest tez oczywiscie brak cen — czesto jest to Btedem popetnianym przy uktadaniu produktéw na poétce jest tez
powdd irytacji klientow lub rezygnacji z zakupu (rys.3) ukfadanie produktéw najkrétszym bokiem w strone klienta (rys. 4)

e - N

Rys .3. Pétka bez cen to najczestszy powdd rezygnacji z zakupu Rys. 4. Nieprawidtowe utozenie produktéw na pétce
i zdenerwowania klientéow

Produkty nie moga by¢ eksponowane w ten sposéb — klient nie widzi produktu i nawet sie nie domysla, ze drugi rzad moze zawierac
inne produkty niz pierwszy. Przez takie utozenie pétka na zdjeciu sprawia wrazenie nieuporzadkowanego magazynu a nie ekspozycji.
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Zdaniem Eksperta - c.d.

Znacznie lepiej wyglada potka z pastami eksponowanymi stojaco (rys. 5)

W takim przypadku konsument widzi marke i typ produktu - pétka
jest duzo czytelniejsza .

Poprawi¢ nalezy jeszcze utozenie produktéw z tytu i dodatkowo tak
by byto zgodne z kierunkowym wzrostem ceny.

Rys. 5. Utozenie zapewniajace widocznos¢ produktéw na potce

Reasumujac - utozenie pétki w kategorii Higieny Jamy Ustnej nie jest trudne. Pamietac nalezy jedynie o nastepujacych zasadach:

1. Kategorie Higieny Jamy Ustnej lokujemy obok kosmetykdw, nie na koricu regatu, lecz blizej jego $rodka.

2. Pétka przez caly czas musi by¢ czytelna dla konsumenta, utozona zgodnie z rotacjg i gwarantowac dostepnos¢ kluczowych marek
i produktéw

3. Nalezy na biezaco sprawdzac sprzedaz i asortyment, aby wybiera¢ najlepiej sprzedajace sie produkty.

4. Zaalokowac nalezy odpowiednio wiecej miejsca na potce dla atrakcyjnych propozycji kosztem produktéw o niskim udziale
w obrocie

5. Warto mie¢ nowosci - klienci chetnie kupuja nowe produkty a producenci na ogét duzo inwestujg w media, materiaty informacyjne,
animacje i demonstracje, ktére sktaniaja konsumentéw do prébnego zakupu nowego produktu. Z drugiej strony, brak nowosci

moze mie¢ negatywny wptyw na postrzeganie sklepu przez konsumentow.

Kategoria produktéow do pielegnacji wiosow

Odpowiednio dobrany asortyment i wtasciwa ekspozycja to czynniki,
ktore maja decydujacy wptyw na efektywnos¢ sprzedazy wszystkich
kategorii. Kazda kategoria powinna by¢ umiejscowiona w sklepie
blisko innych kategorii komplementarnych. W przypadku kategorii
pielegnacji wtoséw, w sktad ktérej wchodza szampony, odzywki i pro-
dukty do stylizacji, w bezposrednim sasiedztwie powinny znalez¢ sie

Produkty do
pielegnacji ciala

. Prm:hk_l_:y do
otoczenie pielegnacyi twarzy

blizsze

Mydio w ko
My dio w plyni

Zele pod prysznic

Plyny do kapieli

produkty do koloryzacji wtoséw oraz akcesoria do wtoséw - szczotki,
grzebienie, spinki, gumki. Z kategorig powinny sasiadowa¢ réwniez
produkty do mycia ciata (mydta, zele pod prysznic, ptyny do kapieli)
oraz produkty do pielegnacji jamy ustnej stanowigce otoczenie zwia-
zane z codzienna toaleta. Ponizszy rysunek prezentuje otoczenie bliz-
sze i dalsze kategorii pielegnacji wtosow.

otoczenie

/ dalsze

Dezodoranty

N Wielko$¢ ekspozycji przeznaczonej
na szampony, odzywki oraz produkty
do stylizacji powinna odzwierciedlac

do udziaty wartos$ciowe i ilosciowe tych
segmentéw w kategorii pielegnacji
wiosow.

Pasty do zebow

Rys. 6. Utozenie zapewniajace widocznos¢ produktdw na pétce

Rdzeniem kategorii z ponad potowa udziatéw wartosciowych sa
szampony. Produkty do stylizacji to drugi segment stanowigcy ok.
32% wartosci. Najmniejszym, ale najbardziej dynamicznie rozwijaja-
cym sie segmentem sg odzywki. W ramach szamponoéw najwieksza
wartosc¢ sprzedazy generujg szampony przeciwtupiezowe oraz szam-
pony do wtoséw suchych i zniszczonych. Udziat tych segmentéow
nadal dynamicznie rosnie, spada natomiast sprzedaz szampondéw do
wszystkich rodzajéw wioséw, co odzwierciedla mode na specjalizacje
preparatéw.

Segment odzywek mozna podzieli¢ na produkty bez sptukiwania
oraz do sptukiwania. Najwieksza popularnoscia ciesza sie odzywki

do sptukiwania (ok. 70% wartosci sprzedazy), jednak coraz czesciej
konsumenci siegaja po produkty, ktérych nie trzeba sptukiwac. Do-
datkowo odzywki mozna podzieli¢ na produkty regularne, mleczka,
spraye, maski, serum. Udziat poszczegéinych typéw odzywek w war-
tosci sprzedazy segmentu przedstawia ponizszy wykres.

Wsréd produktéw do stylizacji wioséw konsumenci najchetniej sie-
gaja po lakiery. Stanowia one prawie 60% udziatéw w rynku. Kolej-
ne pozycje zajmuja zele i pianki, natomiast woski i kremy do wioséw
ciggle maja znaczenie marginalne. Jednakze kompletnos¢ gamy pro-
duktowej — lakieréw, zeli i pianek to cecha pozadana, pozwala bo-
wiem konsumentom na dokonanie wiasciwego wyboru oraz zacheca
do eksperymentdw stylizacyjnych.
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« Wramach poszczegdlnych segmentéw produkty powinny by¢ ustawiane na pétkach w podziale na marki, co wiaze sie réwniez
z podziatem cenowym - drozsze produkty na wyzszych pétkach, a tansze na nizszych,

«  llo$¢ miejsca przeznaczonego na poszczegdlne marki powinna odzwierciedla¢ ich udziaty w wartosci i ilosci sprzedazy,
«  Produkty o mniejszych gramaturach nalezy ustawia¢ powyzej wiekszych opakowan,
«  llo$¢ miejsca przeznaczonego na dany produkt powinna by¢ wspétmierna do jego rotacji, tak aby unikna¢ ,,zamrazania gotéwki

w sklepowej pétce”. Zanim zgodzimy sie na rozszerzenie ekspozycji jakiego$ produktu, warto zastanowic sig, ile czasu zajmie nam
jego wyprzedanie. Kilka ,twarzy” jednego wariantu jest uzasadnione tylko w przypadku silnych marek,

«  Produkty firm, ktére najsilniej promuja swoje marki powinny by¢ eksponowane w najlepszym miejscu,

«  Nalezy odpowiednio eksponowac¢ nowosci, poniewaz to one stanowia prawie 40% obrotu kategorii i przyczyniaja sie do jej
wzrostu,

«  Juz po zatowarowaniu warto przejs¢ sie wzdtuz potki i sprawdzi¢ czy poszczegoine marki nie zlewaja sie ze sobg ze wzgledu na ten
sam kolor opakowania.

Ponizej zamieszczony zostat przyktadowy zawierajacy przyktadowe ustawienie kategorii pielegnacji wtoséw na trzech modutach.

- Zasady rozlokowania oraz umiejscowienia produktéw.
1.

Najwiecej miejsca w ramach kategorii zgodnie z udziatem

Funy| [HEAD&SHOULDERS GLISSKUR WELLA o wartoéciowym zajmuja szampony (na powyzszym

@ CLAIROL, GLISS KUR PANTENE TAET @ planogramie jest to 9 pétek). Kolejnym segmentem pod
e T : wzgledem wielkosci ekspozycji s produkty do stylizacji
i:|DDo ___m [ e (6 potek), natomiast najmniej miejsca powinnismy
—— ELSEVE|FRUCTIS|TIMOTEI|FRUCTIS

SUNSILK|PANTENE|| "= ) !
r przeznaczy¢ na odzywki (5 potek).
1 TIMOTEI |[sunsILK

NIVEA @ 2. Na najnizszych pétkach ustawmy produkty najtansze,
a wiec takie marki jak Schauma, Palmolive, Shamtu,

TAWY|§ NIVEA SUNSILK‘§ JOANNA, EVA, ZIAJA [|  “OASRHERReN. @ Joanna, Eva, Ziaja, Familijny.

o oo s mar oo ¢ e [WOSKIBGUMY[™5 >3S0 B B o e rerane
: ; 3 j przez klientéw - Timotei, Sunsilk, Nivea, Fructis.

Rynek produktéw do pielegnacji wtoséw to rynek bardzo dynamiczny 4.  Najwyzsze potki to pétki segmentu Premium. Powinny sie

i rozwojowy. Kazdego roku poszerzajaca sie oferta asortymentowa oraz tu wiec znalez¢ takie marki jak Dove, Elseve, Pantene Pro-

rosngce oczekiwania konsumentéw powoduja, ze cennego miejsca na V, Gliss Kur, Clairol, Head&Schoulders, Wella oraz Taft.

potkach jest coraz mniej. Wykorzystajmy je zatem jak najlepie;j.

Merchandising to nauka a nie zbiér przypadkowych dziatai. Nauka o tym, jak zwigksza¢ obroty przy pomocy towaréw znajdujacych sie na
potce i w lokalizacjach promocyjnych - o czym juz w nastepnym numerze HURT & DETAL.
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GLOBAL POLLENA S.A. Fabryka Chemii Gospodarczej
59-400 Jawor, ul. Kuziennicza 15, tel.: (0 76) 870 30 31

www.global-pollena.pl

Produkt biohdjczy nalezy uzywot z zochowaniem szczegalnych srodkéw ostroznosdi. Przed uiyciem nalezy przecrytoé etykiete i ulotke informacyjng. Produkt Zrcy i draznigey.




Kariera

Zrédla pozyskiwania Kandydatéw
a skuteczne poszukiwania pracy

W ostatnich latach rynek doradztwa personalnego
zmienit sie zdecydowanie. To juz nie rynek klienta,
ktorego, w odpowiedzi na ogloszenie przytlacza
tak duza ilos¢ aplikacji, ze postanawia wykupié
ustuge preselekcji aplikacji w zewnetrznej firmie
doradczej.

To rynek kandydata - posiadajacego kwalifikacje,
doswiadczenie, znajacego jezyki obce oraz
otoczenie biznesowe, w ktorym sie porusza.

chwili obecnej w odpowiedzi na ogtoszenie zamieszczo-
Wne réwnolegle w prasie oraz kilku najbardziej liczacych

sie internetowych portalach pracy nadchodzacych aplika-
¢ji jest przecietnie ok. 100. Najwiecej jest odpowiedzi na ogtoszenia
dotyczace stanowisk, ktére nie wymagaja duzego doswiadczenia
zawodowego i nie zawieraja wysokich wymagan zwigzanych ze zna-
jomoscia jezykow, wtedy mozemy liczy¢ na 150 czy nawet 200 cv.
Jednak pojawiaja sie ogtoszenia, na ktére w odpowiedzi przychodzi
10 czy 12 aplikacji a i te nie s zgodne z profilem kandydata prezen-
towanym w ogtoszeniu. Coraz czesciej zatem firmy zanim rozpoczna
,oficjalne” poszukiwania kandydatow na nie obsadzone stanowiska,
korzystaja z sieci whasnych kontaktéw. Rozsytaja informacje droga
poczty mailowej oraz zamieszczajg profil stanowiska w intranecie.
Na nie formalnych spotkaniach, poprzez fora, grupy dyskusyjne czy
spotecznosci internetowe coraz czesciej docierajg do nas oferty pracy,
nierzadko od pracownikdw tychze firm.
Gdy wszystkie z metod zawioda, a projekt obsadzenia stanowiska
wymagda gtebokiej wiedzy na temat branzy, rynku konkurencji oraz
znajomosci szerokiego grona specjalistébw - organizacje siegaja
po pomoc firm doradztwa personalnego. W takich wypadkach jedy-
na skuteczng metoda pozyskania kandydata sa poszukiwania bezpo-
srednie. Wprawdzie dopiero jeden procent polskich przedsiebiorstw,
korzysta z ustug firm doradczych jednak liczba ich stale rosnie
ainarynku firm doradczych co chwile powstajg nowe spotki specjali-
zujace sie w okreslonej branzy czy typie stanowisk.
Dzi$ metoda poszukiwan bezposrednich obsadzane s3 juz nie tylko
te najwyzsze stanowiska badZz stanowiska scisle specjalistyczne.
Dlatego tez osoby poszukujace pracy, badz chcace jg zmieni¢ nie
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powinny zapomina¢, ze sama odpowiedz na ogtoszenie moze okaza¢
sie nie wystarczajaca. Poszukiwanie lub zmiana pracy to tez praca.
Wymaga aktywnosci, czasu i szerokiego zasiegu dziatania. By poinfor-
mowac jak najwieksze grono os6b ze swojej branzy nalezy pamietac
iz skuteczng metoda jest zamieszczanie wyczerpujacych informacji
w portalach specjalistycznych, wiaczanie sie w spotecznosci prakty-
kéw i doktadne wypetnianie profilu zawodowego. Im wiecej poda-
my szczegotéw, informacji o wiasnych kompetencjach skutecznie
wykorzystywanych w poprzednich miejscach pracy a nawet zainte-
resowaniach, tym wieksza szansa na wytowienie nas z ttumu. Spraw-
ny headhunter znajdzie kandydata, ktérego poszukuje jego klient
- nie warto jednak liczy¢ na szczesliwy traf w postaci telefonu z oferta
pracy. W poczatkowej fazie swoich dziatan jak najszerzej poinformuj-
my zainteresowane srodowisko o tym, iz jesteSmy otwarci i gotowi
nazmiane pracy.

Nalezy tez pamieta¢, ze impulsem do dziatania firmy doradczej jest
zlecenie klienta, a spotkania z kandydatami dotycza wytacznie kon-
kretnych ofert. Nie zawsze wiec mozemy liczy¢ ze przestanie informa-
¢ji na swoéj temat do konsultanta firmy doradczej zaowocuje spotka-
niem i mozliwoscig autoprezentacji.

Tak kandydaci poszukuja pracodawcy

\ oferty pracy w mediach /

oferty

pracy
w mediach

firmy doradztwa
personalnego

firmy
doradztwa

/ sie¢ kontaktow \
sie¢
kontaktéw

Tak pracodawcy poszukuja pracownikow

oferty ztozone
w firmie

oferty ztozone w firmie
(wewnetrzny awans)

Zadbajmy zatem o wiasny PR, informujmy o swoich kompetencjach,
wiedzy i doswiadczeniach. Umiejetno$¢ promocji wiasnej osoby
w obecnych czasach jest kolejnym atutem i mocna strong kandydata.

BIGRAM S.A. Personnel Consulting
bigram@bigram.p!
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8 'P Lekkerlanﬂ;

Targi handlowe ) s . .
Lekkerland Polska S.A. e

Ponad 2.000 detalistéw zaznajomito sie
z nowosciami z branzy convenience.

Nowe produkty oraz trendy w branzy conve-
nience, specjalistyczne seminaria oraz rozmowy
0 biznesie - wszystko to Lekkerland Polska za-
oferowat dla ponad 2000 swoich klientéw i do-
stawcow podczas tegorocznych targéw, ktore
odbyty sie w dniach 5-6 pazdziernika w War-
szawskim Centrum Wystawienniczym EXPO XXI.
Okoto 80 dostawcéw produktow spozywczych,
nie-spozywczych, tytoniowych oraz alkoholi
z Polski i z zagranicy wspolnie z Przedstawiciela-
mi Handlowymi Lekkerland Polska informowato
klientéw o nowych produktach i trendach.

“Targi dajg nam szanse spotkania sie z naszymi
klientami w luZznej atmosferze oraz porozmawia-
nia z nimi o strategiach, ktére moga przyspieszyc
rozwdj ich biznesu’, wyjasnia Grzegorz Furtak,
Dyrektor ds. Sprzedazy Lekkerland Polska. “Nasi
klienci zyskuja dzieki duzemu doswiadczeniu, ja-
kie mamy w branzy, oraz dzieki naszej znajomo-
$ci poszczegolnych kategorii produktéow®.

Klienci sktadali zaméwienia bezposrednio na tar-
gach, uzyskujac atrakcyjne rabaty. Oprocz strony
biznesowej, Lekkerland zadbat réwniez o czes¢
rozrywkowa, przygotowujac dla odwiedzaja-
cych targi liczne konkursy, wystepy na scenie,
i zamykajac drugi dzien targéw koncertem gru-
py Kombi.

Podczas targéw odbyty sie rowniez dwa konkur-
sy dla wystawcow.

W pierwszym kunkursie - na najatrakcyjniejsza
oferte targowg - laureatami zostali:

«  Debowa Polska s.j. (I miejsce)

+  Abpol Company Polska Sp. z 0.0. (Il miejsce)
« Bols Sp.zo.o. (lll miejsce)

W drugim konkursie - na najtadniejsze stoisko
targowe - laureatami zostali:

« Imperial Tobacco Polska S.A. (I miejsce)

«  Cadbury Wedel Sp. z 0.0. (Il miejsce)

+ P4 Sp.zo.0(lll miejsce)

Fundatorem nagréd dla laureatéw obydwu kon-
kurséw byta redakcja magazynu HURT & DETAL.
Nagrody wreczat redaktor naczelny - Tomasz
Panczyk.
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Kampanie / Promocje

Piekniej z Karmi !

Nowa pokusa marki na jesienne dni Carlsberg Polska S.A.

Ruszyta najnowsza, jesienna promocja marki Karmi z portfela Carlsberg Polska. Od potowy wrze$nia hasto

PIEKNIEJ Z_ KARMI +PIEKNIEJ Z KARMI " zacheca do udziatu w promocji, w ktérej nagrody sg prawdziwa pokusa dla wielbicielek

MGRAjﬁEGDZINE Karmi. Do wygrania wyjazdy do osrodkéw SPA i atrakcyjne zestawy kosmetykéw SPA - kazdego dnia, co
godzine, przez dwa miesigce trwania promogji!
Szczescia w promocji sprébowac mozna kupujac dowolne piwo Karmi - Classic, Poema di Caffe i Malinowa
Pasja - poniewaz akcja ,PIEKNIEJ Z KARMI” objete zostaty wszystkie warianty i wszystkie opakowania tego
piwa. Dodatkowa zacheta jest niezwykle prosty mechanizm promocji. Wystarczy przesta¢ sms-em znajdujacy
sie pod kapslem butelki unikalny kod promocyjny. Wygrywa osoba, ktéra przesle kod najblizej petnej godziny.
Oznacza to, ze kazdego dnia promocji, o kazdej pelnej godzinie, do ragk konsumentek Karmi trafiajag wyjatkowe
nagrody — setki zestawéw kosmetykdw SPA i 9 wyjazddw do osrodkéw SPA, z rodzing lub ze znajomymi.
Promocja prowadzona jest we wszystkich kanatach dystrybucji (GT i MT) w okresie od 15 wrze$nia do 15
listopada i komunikowana bedzie na opakowaniach wszystkich wariantéw piwa Karmi, materiatach POS
(plakat, woobler, naklejka na lodéwke, shelfstopery, owijki na palete) oraz na stronie www.karmi.pl.

Juz od jesieni pomnazaj swoje zyski

z produktami rybnymi FRoSTA! FRoSTA Sp. z o.0.

Po raz kolejny w pazdzierniku tego roku rusza intensywna kampania TV FRoSTY w
najwiekszych stacjach TV. Nakrecilismy zupetnie nowy film reklamowy wspierajacy,
tak jak dotad poprzedni, lidera sprzedazy Ztote paluszki rybne FRoSTY. Film pokazuje
uzdolnione, zlote dzieci, o ktérych talent nalezy dba¢ dostarczajac im wartosciowy
positek, jakim sg Ztote paluszki rybne FRoSTY. Nowy spot pojawi sie na antenie juz od
20 pazdziernika!

Nowoscig w tym roku jest réwniez promocyjna kampania konsumencka pt. ,Ztote
Dziecko”. By wzig¢ udziat w konkursie nalezy zrobi¢ zdjecie lub nagra¢ film ze swoim
ztotym dzieckiem, tak by pokaza¢, jakie jest wyjatkowe. Kazde dziecko w oczach
rodzicéw posiada niecodzienny talent. Wystarczy kupi¢ Ztote paluszki rybne FRoSTY
z logo promociji, odszuka¢ kod promocji wewnatrz opakowania i umiesci¢ zdjecie lub film na stronie internetowej www.frosta.pl. Na
‘Ztote dzieci’ bedg gtosowac internauci. Atrakcyjne nagrody czekajg na autoréw najwyzej ocenianych zdje¢ i filméw. Promocja ma na celu
wsparcie sprzedazy oraz promocje wizerunku marki FRoSTA. Informacja bedzie umieszczona na opakowaniach promocyjnych Ztotych
paluszkéw rybnych oraz w Internecie. Konkurs potrwa od 01.10.2007 do 31.12.2007 .

W sztuk= 300

Przyprawy godne uznania

- jesienne uderzenie reklamowe GALEO Kamis-Przyprawy S.A.

Po czerwcowym debiucie w telewizji oraz wakacyjnej kampanii radiowej, GALEO kontynuuje
zaplanowanenatenrokintensywnedziataniareklamowe.Od 17 wrze$niawe wszystkich ogélnopolskich
 stacjach telewizyjnych ruszyta druga odstona kampanii,GALEO. Tworzy dania godne uznania” Podczas
[ kampanii emitowany jest znany z kampanii czerwcowej spot wizerunkowy ,Przyjemno$¢ gotowania”
oraz specjalnie przygotowany skrét filmu. Kampania skierowana jest do kobiet w wieku 20-49 lat,
ktore deklarujg srednie dochody, prowadza gospodarstwo domowe i codziennie gotuja dla rodziny.
Celem kampanii jest intensywna budowa znajomosci i wizerunku GALEO - marki, ktéra oferuje
bogate portfolio petnych smaku i aromatu przypraw oraz niezawodnych pomystéw kulinarnych
sprawiajacych, ze gotowanie staje sie prawdziwg przyjemnoscia, satysfakcja i Zrédtem uznania.

Nowy wizerunek papieroséw

Brilliant Super Slims Altadis Polska S.A.

Firma Altadis Polska SA wprowadza nowe opakowania Brilliant Super Slims, w ramach dziatan
majacych na celu unowoczesnienie i odmtodzenie wizerunku marki.

Bardziej kobiece i eleganckie opakowania doskonale wpisuja sie w dynamicznie rozwijajacy sie
segment papieroséw Super Slims.

Papierosy Brilliant Super Slims przyciagng uwage konsumentek takze konkursem, komunikowanym
na kuponach wewnatrz opakowarn i materiatach POS. Promocja bedzie trwac od 15 listopada br. do
31 stycznia 2008 r.W konkursie nagrodami gtéwnymi beda pierscionkifirmy Apart z biatego ztota z 22
karatowym brylantem ( 5 szt.) oraz 20 000 eleganckich zapalniczek jako nagrody gwarantowane.
Dziatania promocyjne beda wspierane réwniez przez atrakcyjne programy dla detalistow,
hurtownikéw i podhurtownikéw.
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Mniejszy Freeq specjalnie dla kobiet

Freeq wprowadzit nowa puszke o pojemnosci 0,33 | o dwdch smakach Freeq Golden Apple oraz
Freeq Green Lime. Sg to opakowania promocyjne (6-pack - 5+1 gratis) przeznaczone tylko do
wybranych sklepéw Detalu Nowoczesnego. To mniej niz standardowe puszki w Polsce, ktére maja
zwykle pojemnosci 0,5 |. Mniejsza puszka to odpowiedz na zwyczaje konsumenckie - Polek, ktére
wolg puszki o mniejszej pojemnosci.

Producent: Grupa Zywiec S.A.
www.grupazywiec.pl

Ocet Swidnicki

Producent: P.P.H.U.,M&J" Sp. J.
www.mj.swidnica.pl

s Wszystko zaczeto sie od majonezu. Tak mozna krétko podsumowa¢ historie marki Swidnicki, ktora nie tylko doskonale
wspomaga $widniczan i innych mieszkaricéw Dolnego Slaska w codziennych zmaganiach kulinarnych, ale takze mocno
promuje prawie 70-tysieczne urocze miasto, w ktérym powstaje. Od majonezu sie zaczeto, ale marka Swidnicki od 22
lat nieustannie sie rozwija. Teraz do gamy produktéw Swidnicki dotaczyta kolejna nowos¢ - Ocet 10%. Ocet Swidnicki
m jest podstawowym sktadnikiem marynat (ogoérki, grzyby, ryby) oraz pikli. W matych ilosciach pobudza apetyt i poprawia
| trawienie ciezkostrawnych. Uzywany przez gospodynie jako skuteczny Srodek dezynfekujacy. Pomocny przy czyszczeniu
gg przypalonych naczyn. Znakqmicie sprawdza sie tez jako odkamieniacz. Jest wiec produktem idealnym dla kazdej gospodyni
.- domowej, niekoniecznie ze Swidnicy i okolic.
Swidnicki Ocet Spirytusowy — poj. 500 ml
Sugerowana cena producenta - ok. 3 zi.
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Producent: ZPC Mieszko S.A.
www.mieszko.pl

Nowe cukierki firmy Mieszko to energia i witalno$¢, rdwnowaga ciata i umystu, relaks i dobre samopoczucie

a takze orzezwiajacy aromat herbat. To 4 ZYWIOLY, ktére zawtadna konsumentami tej jesieni.

Ogien - to energia i witalnos¢, czyli owoc liczi z ekstraktem damiany oraz ekstrakty guarany, tauryny i kofeiny w
karmelku fuego. Ziemia - to rownowaga umystu i ciata, czyli miéd i sok malinowy z ekstraktem z ziét w karmelku
tierra. Woda - to relaks i dobre samopoczucie, czyli smak mandarynki z ekstraktem melisy oraz smak ananasa z
ekstraktem aloesu w karmelku aqua. Powietrze - to orzezwiajacy aromat herbat, czyli ekstrakt biatej herbaty z
gruszkg i ekstrakt zielonej herbaty z cytryng w karmelku aire.

Opakowanie: - torebki 70g, cena na pétce 2 zt.

Wszystkie produkty dostepne beda w sprzedazy od pazdziernika br.

| -

Producent: Nestlé Polska S.A.
www.nestle.pl

Swieta Bozego Narodzenia to piekne i niezapomnianie chwile spedzone w gronie najblizszych. To czas radosci
i obdarowywania sie prezentami. Specjalnie z tej okazji Nestlé Polska przygotowata oferte swigteczna, ktéra
z pewnoscig utatwi znalezienie upominkéw zaréwno dla najmiodszych, jak i dla najbardziej wymagajacych
koneseréw. Tegoroczna oferta swigteczna to wyjatkowa kolekcja najwyzszej jakosci produktéow, w ktérej znajduja
sie 3 nowosci. Idealnym prezentem dla oséb wymagajacych beda z pewnoscia trufle Nestlé NOIR 250g. W tym
roku proponujemy cztery rodzaje tych ekskluzywnych stodyczy: trufle z dodatkiem kokosa, z kawatkami ziaren
kakao, z kawatkami karmelu oraz nowy, kawowy smak. Podczas rodzinnych, swigtecznych spotkan nie moze
réwniez zabrakna¢ czekoladek AFTER EIGHT, czekoladowych drazetek SMARTIES oraz figurek Mikotaja AFTER
EIGHT. Catos¢ oferty Swigtecznej Nestlé pojawi sie w sklepach na poczatku listopada.

| -

-

Firma Gomar Pinczéw poszerza asortyment swoich produktéw o orzezwiajace,
lekkie napoje i nektary. Sa to napdj pomarancza-mango, pomarancza-nektarynka,
marakuja —pitahaja oraz nektar z czerwonych i biatych grejpfrutéw.

Produkty oferowane sg w porecznych, szklanych butelkach o pojemnosci 0,3 L.

Producent: POiW Gomar
www.gomar.net.pl
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ESENcja NATURY

Herbapol Lublin to lider
rynku syropoéw owocowych w Polsce!

Wartodciowe udzialy w rynku
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Herbapol Lublin S.A., ul. Diamentowa 25, 20-954 Lublin, www.herbapol.com,pl



A e T e [ P Producent: Sante A. Kowalski Sp. j.
www.sante.pl

Na rynek trafit nowy produkt Sante - Risotto - w dwdch wersjach smakowych - po meksykarisku
oraz wegetarianskie. Sa to pierwsze produkty pod brandem Sante nalezace do kategorii dan
gotowych do szybkiego przyrzadzenia w domu czy pracy. Risotto Sante to produkt bezmiesny,
dedykowany nie tylko wegetarianom ale szerokiemu gronu odbiorcéw. Risotto firmy Sante jest
gotowym daniem obiadowym przygotowanym na bazie ryzu z dodatkiem najwyzszej jakosci
swiezych lub mrozonych warzyw oraz biatka sojowego. Jest smaczne i pozywne. Stanowi doskonatg
propozycje nie tylko dla wegan i wegetarian, ale takze dla wszystkich zabieganych i zajetych
pracg oséb nie majacych czasu na tradycyjne przygotowywanie positkéw. Opakowanie: 330 g
Cena: ok. 5,90 zt/ szt. J

Producent: Chtodnia t6dz S.A.
www.chlodnia-sa.pl

Daloon - Nowos¢ w Polsce

Chtodnia £6dz S.A. proponuje dla cateringu absolutne nowosci w kategorii mrozonej zywnosci na
polskim rynku:

Sajgonki duze ( 150g) i mate (20g) z trzema rodzajami farszu: wegetarianskie, kurczak z warzywami,
wotowina z warzywami. Meksykanskie buritos, tacos, taquitos, indyjskie pierozki samosas.

Wszystkie produkty przeznaczone do przygotowywania na gtebokim oleju lub w piekarniku

(piecu konwekcyjnym).

Produkty wzbogaca menu zaréwno markowej restauracji, pubu oraz punktu z daniami Fast food.

J

Producent: Animex Sp. z 0.0.
www.animex.pl

Dla tych ktérzy cenig szlachetno$¢ migsa wotowego oraz jego walory, proponujemy dwa nowe produkty: kietbase
gorska i wegierska, wprowadzone w ramach rozszerzenia istniejacej linii wedlin z najwyzszej jakosci - Wotowiny z
Morlin.

Kietbasa gorska to delikatna, doskonale podsuszona kietbasa z dodatkiem naturalnych
przypraw, dostepna w formie wygodnej porcji z charakterystycznym przycieciem w skos oraz
w wygodnym opakowaniu plastréw zapakowanych prézniowo. Doskonata na kazda okazje,
od kanapki po wyjatkowe okazje.

Kietbase wegierska z kolei docenig wszyscy Ci, ktérzy poszukujg w wedlinie oryginalnego
smaku z dodatkiem papryki, odpowiedniej kruchosci oraz starannego wedzenia. Wspaniata
jako nietypowa przekaska, jak i dodatek do satatek i finezyjnych kanapek.

Producent: Kotlin Sp. z o.0.
www.kotlin.com.pl

Firma Kotlin wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klientéw udoskonalita jako$¢ mrozonej Pizzy Guseppe. Teraz
Pizza Guseppe ma lepszy smak, wiecej dodatkéw oraz bardziej chrupiace ciasto. Pizza mrozona Guseppe jako
jedyna na rynku oferuje najlepsza relacje ilosci i jakosci do ceny. To pierwsza na rynku pizza w wymiarze XXL.

Przekonaj sie sam jak pyszna jest teraz nowa Pizza Guseppe.

Warianty smakowe: Pizza z szynka, Pizza z pieczarkami, Pizza pepperoni, Pizza ostra Diablo
Opakowania: 5509

J

Poczuj smak Producent: FRoSTA Sp. z 0.0.
sréodziemnomorskiej kuchni! www.frosta.pl

Oferte FRoSTY wzbogacita nowa kategoria dan gotowych - Dania warzywne na
patelnie. Nowe propozycje to 3 oryginalne receptury z kuchni srédziemnomorskiej na
bazie chrupkich warzyw z dodatkiem ryzu, ziemniakédw lub makaronu, przyprawione
aromatycznymi sosami z mieszanka ziét: Makaron Pesto Rosso, Ziemniaczane
Ratatouille i Grzybowe Risotto.

Pojedyncze opakowanie wszystkich 3 produktdw o gramaturze 400 g kosztuje okoto
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Zaktad w Putawach ul. Wislana 3, 24-100 Putawy
tel. (48-81) 8874 414,88 78 179, Fax (48-81) 88-74-294
e-mail: pulawy@eurohansa.com.pl; www.eurohansa.com.pl

Produkcja stodyczy zajmujemy sie od | 987 roku. Mamy szeroki asortyment
wyrobdw: drazetki w wielu smakach | rodzajach, batony w czekoladzie, produkowane
w oparciu © wiasng oryginalng technologie, batony Frutti Musli, zawierajace sktadniki
pochodzenia roslinnego, pozwalajace na poprawe stanu zdrowia.

<> EUROHANSA Sp. z 0.0.

Jestesmy renomowanym polskim producentem naturalnych komponentéw
owocowych i smakowych dla przemystu spozywczego: wsadéw dla
mleczarstwa i lodziarstwa, nadzien piekarniczo-cukierniczych, marmolad
oraz owocow prazonych i kandyzowanych.
Zaktad w Toruniu ul. Letnia 10-14, 87-100 Torun,
tel. (48-56) 65-47-003, fax (48-56) 65-47-770
e-mail: eurohansa@eurohansa.pl; www.eurohansa.pl
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Sél Kujawska

Najwyisza jakosé — potwierdzona przez liczne certyfikaty

oraz dziatalnoé¢ wlasnego Centrum Badawczego

Naturalnos¢ — nasza sél uzyskiwana jest ze #rédet,
pochodzacych z tych samych zasobéw solnych regionu
kujawskiego, co sél zasilajaca uzdrowiska w Inowroctawiu
i Ciechocinku

Zdrowie — stanowi niezbedny sktadnik zywnoéciowy

Uniwersalno$¢ — posiada réznego rodzaju zastosowania,

nie tylko kulinarne

Cazystos¢ — zawartos¢ NaCl (chlorek sodu) w naszej soli
to az 99,8%

Zréinicowana oferta — obok Soli Kujawskiej polecamy:
Pe|(|osé|, Tabletki so|r1e, Sél sucha, Sél mokra,
Sél farmaceutyczna

I Ciech

Dywizja Sodowa Dywizja Sodowa Ciech S.A., ul. Fabryczna 4, 88 - 100 Inowracaw, tel.: (+48 52) 35 41 673, fax. (+48 52) 35 49 901, www.solkujawska.pl




Dystrybutor: SC Johnson Sp. z o.0.
www.oust.com

OUST - produkt nowej generacji

Przeszkadzaja Ci zapachy z kuchni? W pomieszczeniu unosi sie zapach czosnku
czy tez cebuli? Na to wszystko pomoze OUST - eliminator nieprzyjemnych zapachéw. OUST
dostepny jest trzech formatach: aerozolu, mini spray‘a oraz urzadzenia elektryczneg. Stosuje sie je
dokfadnie tak samo, jak tradycyjne formaty odswiezaczy powietrza. Wyjatkowe jednak w OUST jest
to, ze jako pierwszy na rynku produkt tego rodzaju jest eliminatorem nieprzyjemnych zapachodw,
ktdry po uzyciu pozostawia w pomieszczeniach jedynie delikatny zapach. Stanowi, wiec doskonata
alternatywe réwniez dla tych, ktdrzy nie lubig zbyt intensywnie pachnacych produktow.

J

Czysta i |§niqca KUCHNIA i tAZIENKA Producent: Global Pollena S.A

Z mleczkami KRET www.global-pollena.pl

Oferta Srodkdw czystosci pod marka KRET zostata rozszerzona o nowe niezawodne i wygodne mleczka
przeznaczone do mycia réznych powierzchni w kuchni i tazience.

Mleczko myjaco-pielegnujace-KUCHNIA to nowej generacji $Srodek myjacy w sprayu, ktéry z tatwoscia
rozpuszcza i usuwa zabrudzenia powstate z ttustych i lepkich osadéw. To doskonaty $rodek do mycia i
pielegnacji urzadzen kuchennych takich jak: okapy, kuchenki mikrofalowe, gazowe, elektryczne, lodéwki,
blaty i szafki.

Oferte uzupetnia Mleczko myjaco-czyszczace z wybielaczem, ktére z powodzeniem moze by¢ stosowane
w kuchni, tazience, garazu czy na balkonie. Skutecznie czysci nie tylko armature, ale takze glazure, szafki,
blaty czy kafelki, pozostawiajac je ISnigce i pachnace. Opakowanie: 750 g.

Cena sugerowana: 6,80 zt. Mleczko z atomizerem - 8,00 zt

Morele w jogurcie, Producent: Henkel Polska
czyli prawdziwe rozkosze kapieli www.henkel.pl

OB Ekstrakty z moreli i migdatéw sprawiaja, ze kremowy zel pod prysznic i ptyn do kapieli Fa Yoghurt Apricot
— Almond sa wyjatkowo fagodne dla skdry i wspaniale pachna. Lekka formuta kremu pozwala utrzymac¢
naturalne nawilzenie skéry i chroni ja przed przesuszeniem. Dlatego kosmetyki te idealnie nadaja sie dla

F 0s06b o suchej skérze. W serii kosmetykéw do pielegnacji ciata Fa Yoghurt znajduja sie takze:
F‘___ﬁ Q Fa Yoghurt Vanilla Honey z ekstraktem wanilii i miodu: kremowy zel pod prysznic, ptyn do kapieli,
tomon o dezodorant w spray’u, kulce i sztyfcie oraz mydto w ptynie i w kostce
N— ‘ Fa Yoghurt Aloe Vera - z dodatkiem tagodzacego aloesu: kremowy zel pod prysznic, ptyn do kapieli,
- = dezodorant w spray’u, kulce i sztyfcie oraz mydto w ptynie i w kostce
& o Fa Yoghurt Coconut — kremowy zel pod prysznic i mydto w kostce o stodkim zapachu kokosa.
T i Cena produktéw: Kremowy zel pod prysznic Fa Yoghurt Apricot Almond - poj. 250 ml, ok. 7,50 zt
\_ } Ptyn do kapieli Fa Yoghurt Apricot Almond - poj. 500 ml, ok. 11 zt )

Amber Gold Collection Bradncent o
....Sekret szlachetnego piekna.... www.farmona.com

Pierwsza kompleksowa linia biokosmetykéw do pielegnacji twarzy z Bursztynem!

Linia Amber Gold Collection przeznaczona jest do pielegnacji skdry normalnej i suchej oraz ttustej i mieszanej. Dziata
nawilzajaco, normalizujaco, likwiduje pierwsze oznaki starzenia.

Bogactwa Natury (Stonce, Woda i Wiatr) skryte w jubileuszowej kolekcji biokosmetykéw bursztynowych
zapewnig wyjatkowa pielegnacje skory twarzy w kazdym wieku. Bursztynowy ekstrakt w potaczeniu zinnowacyjnym
surowcem roslinnym Pepha®-ctive gwarantuje intensywne i uzupetniajace sie trojfazowe dziatanie: - stymuluje
odnowe komérkowa, - podnosi poziom ATP — wewnatrzkomérkowego akumulatora i przenosnika energii, dzieki
czemu intensywnie energizuje i wzmacnia skére, - pobudza oddychanie komérkowe, a tym samym powoduje lepsze
dotlenienie skory.

-

Ludwik 5-funkcyjny proszek Producent: INCO-VERITAS S.A.

do zmywarek www.inco-veritas.com.pl

EE Oferta System Ludwik do zmywarek zostata poszerzona o kolejny produkt — Ludwik 5-funkcyjny proszek do zmywarek.

= Ludwik 5-funkcyjny proszek do zmywarek 2,5 kg. Aktualnie w opakowaniu promocyjnym 2,5 kg + 300 g gratis.

ihadaik; 5-funkcyjny proszek to aktywny i skuteczny srodek do czyszczenia naczyn w zmywarkach automatycznych. Dzieki

ﬁ innowacyjnej formule POWER BOOSTER na bazie aktywnego tlenu, usuwa uporczywe zabrudzenia. Chroni zmywarke,
skutecznie redukujac osadzajacy sie kamien oraz efektywnie czysci, nie uszkadzajac zdobien na sztuc¢cach i szkle

v 2009 (przeznaczonych do mycia w zmywarkach automatycznych). Zapewnia higieniczna swiezosc. Nie zawiera chloru.

\_ Opakowanie: 2,8 kg. Cena detaliczna: 30 zt PLN. )
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Przygotuj sie na wieksze zyski!!!

\ FILMOWA PRajg

i Cin
A0

pltyt DVD z kultowymi
polskimi komediami

TELEWIZJA LISTOPAD GRUDZIEN
TVP 1 Juz od wrzesnia nowe, zmienione
VP 2 i wieksze batony
TVN Jacek, Adas, Ikar i Studencki.
TVN 7
Ich premiera bedzie potgczona z Filmowa Promocja
TVN 24 i poparta silng kampanig medialng.
TVN STYLE Zamow je juz teraz i przygotuj sie na wiekszy zysk!
Va2 Loteria trwa od 01.09.2007 r. do 31.01.2008 r.
STACJE ° - > e
saremims sious Zjecie. Zrozumiecie!

PAZDZIERNIK LISTOPAD GRUDZIEN STYCZEN

=i

POZOSTALE DZIAt ANIA REKLAMOWE WRZESIEN

PRASA HANDLOWA

PROMOCJA KONSUMENCKA

MATERIALY POS

INTERNET

DZIALANIA SPRZEDAZOWE www.wawel.com.pl




Przedstawiamy
wiodgce na polskim rynku
produkty do higieny jamy ustnej

1. elmex® to znana marka stynaca
z najwyzszej jakosci produktow.

2. elmex® jest pierwszg marka, ktora

oferuje paste i ptyn do pielegnac;ji wg,
odstonietych szyjek zebowych. E“ﬁg i =~
3288
o — - iis :
3. elmex® SENSITIVE PLUS to najczescie] ; 2 g?;? S e
uzywana i polecana przez polskich - — \
v =

stomatologéw pasta oraz ptyn

do zebdéw wrazliwych.* Plyn do plukania

jamy ustnej

icg

4. elmex® SENSITIVE PLUS to najlepiej s
sprzedajaca sie pasta do zebow o
e . 1S
sposrod wszystkich past dostep- o
" T
nych n Iskim rynku.**
ych ha poiskim ryniu 8 SENSITIVE
® . . . [« % z aminoflucrkiem
5. elmex® SENSITIVE PLUS to najlepiej o8 Chroni szyjki zgbowe
. . . " przed préchnicq oraz
sprzedajacy sie ptyn do ptukania E.. nadwrailiwoicia
Wskutak cofanin sig dzigsef, wr
. . . *k Kk j sryjki 2ebéw ulogaja odslonigeid.
jamy ustnej na polskim rynku. o, ﬁﬁt?mgwm ‘
., , L s ot % e
6. Wysoka skutecznosé¢ produktéw % / ?ﬁ%ﬁ“‘:@mw
elmex® SENSITIVE PLUS zostata potwier- N1 BB L ey
. Zehowych, chronige
dzona w badaniach naukowych. 't il bodich o
nbéwn lfld:mwnik n_:fg;esi! i
* rédio: ; 85 nalezy stawiac na nakie® gﬁmwwc'*"ﬁg
zroédto: Synovate, styczen 2007 \ q,./ mwﬁm;ﬂﬂ_mm_w_

zrodto: ACNielsen, ranking produktéw wg udziatéw wartosciowych Premznaczany dla dorostych ort
drici powyzej szdsteqo roku iYeS:
Idealny do codsi stosow
z pug el:wx. S‘Em;ﬁ'?\(i PLUS.

na rynku past do zebéw, styczen — grudzien 2006
***%  zrodto: ACNielsen, ranking produktéw wg udziatéw wartosciowych

A

na rynku ptynéw do ptukania jamy ustnej w nowoczesnych kanatach

sprzedazy, styczen — grudzien 2006 hﬂ_—") = )/_:/'
EITS@ SENSITIVE PLUS — sprawdz, czy najlepiej sprzedajace sie
produkty do higieny jamy ustnej sa dostepne w Twojej ofercie

Producent: GABA International AG, Szwajcaria
Dystrybucja w Polsce: RADA sp. j., ul. Staroscinska 1, 02-516 Warszawa, tel. (22) 646 22 77



